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EMENTA

Introdugao aos estudos sobre comunicagéo e sociedade. Conceitos. Principais teorias e perspectivas analiticas e praxis politica.
Leitura critica acerca das multiplas relagdes entre comunicacéo e sociedade: modos de producao social de contetdos, meios,
mediagao e cotidiano social. A sociedade: sujeito, objeto e lugar social das relagdes e interagdes humanas e das praticas cotidianas
da informacéo, midia e comunicagéo. Midia, técnicas, mercado, religido e poder. Instituicdes sociais, mercado e Estado. Individuo e
sociedade: identidade, grupo, classe, etnia, género, papel, movimento e consciéncia social. Conflitos sociais € Mudanga. Processos
hegeménicos, movimentos de contestagao e democracia. Pesquisa em campo de comunidades tradicionais, grupos sociais e
identidades em movimento ou de praticas sociais de comunicagéo e midia (encontros presenciais, eventos, noticias, fotos, cinema,
audio, radio e televisdo, web, portais, blogs e redes sociais).

OBJETIVOS

Fornecer a(o)s aluna(o)s as nogdes basicas aasdarthagdes historicas das sociedades humanasandamicacao
societéria e institucional, seus objetos, procesgaraticas sociais, bem como as relac@es, ibesag cotidiano social
dos individuos, que advém, na sua esséncia, dgicelmanente entre comunicacdo e sociedadeestrdaragio das
sociedades capitalistas em classes e outras formas de estratificagdo social. Deste modo, objetiva-se: a) Problematizar as relagfes
entre a sociedade, os meios, os contelidos e usos sociais das tecnologias da informagéo e comunicagéo; b) Debater as principais
contribuicdes sociologicas e das teorias da comunicagdo e midia para a elaboragdo dos estudos de caso sobre os fatos e
identidades sociais em movimento, bem como acerca dos meios, sistemas, conteudos e praticas sociais da comunicagéo.

METODOLOGIA

O curso sera ministrado em 17 semanas, com 34 aulas de duas horas cada, organizadas em duas unidades, através de exposicdes
orais, seminarios tematicos, leitura e discussé@o de artigos e breves capitulos de livros, recepcao de audios e videos tematicos,
blogs, sites e portais, além da atividade pratica do(a) aluno(a) nos estudos de caso sobre lugares rurais e urbanos de moradia,
comunidades, grupos e identidades sociais em movimento e praticas sociais de comunicacdo e midia (encontros presenciais,
eventos, noticiosos, fotos, cinema, audios, radio e televiséo, site, portal, blogs e redes sociais, ativismo digital), onde, em grupo,
definem seus projetos de investigagéo social.

AVALIAGAO

A verificagdo da aprendizagem ao final de cada unidade terd como procedimento: 1) A participagdo ativa do (a) aluno (a) nas
atividades tedricas e praticas (exposi¢do docente, discussao de textos, audios, imagens, videos, filmes e analise dos blogs, sites e
portais selecionados e seminario); 2) A realizagdo de pesquisa em campo numa localidade ou segmento social escolhido ou meio
de comunicagdo institucional ou societario; 3) Texto reflexivo, curto, individual ou coletivo, acerca da pratica num grupo social
[projeto], estudos em aula e seu processo de aprendizagem, entregues, via e-mail, no qual inclui o material de apresentacéo do
seminario tematico da 12 unidade; 4) Texto com fotos dos resultados da pesquisa em campo na 22 unidade e/ou memorial no caso
da pesquisa em grupo ter sido apresentada na forma de audio ou video. Na atividade grupal o participante deve estar presente
durante a realizagdo/apresentacao.

Séo critérios de pontuagéo na avaliagdo da 12 unidade: 40% no texto reflexivo, individual ou coletivo, acerca dos estudos e projeto
em aula e 60% no seminario e participacéo ativa, sendo que, na 2% unidade, teremos 70% na pratica de estudo de caso de um fato
social ou fenémeno da vida em sociedade e 30% nas atividades tedricas em sala de aula (apresentagdo em aula do resultado da
pesquisa e participacéo ativa nas apresentagdes dos estudos dos demais grupos discentes). No caso de auséncia nas aulas de
Seminarios (até 4), justificada ou ndo, 0 aluno recupera-se no processo da avaliacdonoantatravés da
apresentacao de resumo do texto-base de cada senifgeto da falta).

CONTEUDO PROGRAMATICO




1. Introdugdo aos estudos sobre comunicagdo e sociedade. Conceitos. A vida em sociedade como
necessidade humana.Processos de hominizacdo. Alteridade, diferengalez@ncia. Vivéncia tribal, familiar, grupal
e comunitaria. Relacéo entre individuo e sociedésidamento e Massificacdo. Conflito, cooperac&mkdariedade.
Sociedade de classes. A estratificacdo social. olAunicacdo como necessidade humanaelasédo imanente entre
comunicagao e sociedade. Contato, dialogo, interagéo e cotidiano social.

2. Principais perspectivas analiticas para sua explicagdo e praxis politica. Conceitos sociologicos (Florestan Fernandes) e teorias
da informagdo, comunicacdo e midia. Concepgdo dialética da histéria (Gramsci). Teoria de campos (Pierre Bourdieu). Novos
paradigmas para a leitura da sociedade e da comunicagéo.

3. Leitura critica acerca das muiltiplas relagdes entre comunicagéo e sociedade: modos de produgdo social de contelidos, meios,
mediagéo e cotidiano social.

4. A sociedade: sujeito, objeto e lugar social das relagbes e interagdes humanas e das praticas cotidianas da informagéo, midia e
comunicagdo. Comunicagdo como didlogo, interagdo social, partilha, transversalidade e fenémeno multidimensional.

5. Midia, técnicas, mercado, religido e poder: As estratégias discursivas e produtos midiaticos. Midia do Capital. Midia do Poder e
das Religides. Alternativas. Comunitarias Formas atuais e novas de agenciamento das informagdes e da reproducdo das midias
hegeménicas.

6. As sociedades humanas. Modos histéricos sociais de producdo e desenvolvimento da humanidade. Vida em sociedade.
Individuos. Familias. Grupos Sociais. Instituicbes sociais, mercado e Estado. Crises Estruturais e Reprodugdo Social e de Poder.
Conflitos Sociais e Mudanga.

7. Individuo e sociedade: identidade, grupo, classe, etnia, género, papel, movimento e consciéncia social. Relagdo individuo e
sociedade e o papel dindmico da educagéo e da cultura nas sociedades contemporaneas.

8. Praxis Politica. Processos hegemdnicos, movimentos de contestagdo e democracia. Democracia e Socialismo. Emancipagéo
humana. Ativismo social e as experiéncias de Foruns e conselhos de politicas publicas.

9. Politica de Identidade. Politicas publicas afirmativas, democraticas inclusivas. Mulheres como identidade, movimento social e
comunidade. Juventude, estudante e direitos humanos nas areas rurais e urbanas. Pescadores, quilombolas, assentamentos e
familias agricolas. Moradia, segregacéo urbana e movimento dos sem-teto. Grupos religiosos catdlicos e comunidades de raizes
africanas.

10. Comunicagéo, informagéo e midia: sua natureza societaria ou institucional, processos e praticas sociais. Monopdlio. Oligopdlio.
Propriedade dos Meios. Propriedade Cruzada. Sistemas Publico, Estatal e Privado. Midia do Capital. Direito a Informagéo e a
Comunicagéo. Liberdade de Expresséo. Direitos Sociais Universais.

11. Metodologia e Técnicas de Pesquisa-Agao ( Thiollent, Michel ). Exposi¢do Oral ou Seminério. Bibliografia Indicada e Mostra de
Projetos realizados.

12. Anélise de conceitos e de experiéncias humanas referenciadas em &udios, imagens, videos, portais e sites e redes sociais
(Institucionais) como atividade de aprendizagem em sala de aula.

13. Pesquisa em campo de comunidades tradicionais, grupos e identidades em movimento ou de préticas sociais de comunicacédo
e midia (encontros presenciais, eventos, noticia, foto, cinema, audio, radio e tv, site, portal, blog e redes sociais). Elaboragéo dos
projetos, acompanhamento e apresentagéo dos resultados.
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