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FACULDADE DE COMUNICACAO
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EDITAL INTERNO N° 15/2019 (RETITICADO)
PROCESSO SELETIVO PARA CONTRATAGAO DE DOCENTE POR TEMPO DETERMINADO

€ no site da SUPAC (www.supac.ufba.b ), torna piiblico, que estarso abertas as inscrigdes para processo seletivo
s:mp!rﬁcadp para contratagdo de docente por tempo determinado do Departamento de Comunicagao, de acordo
com a legislacéo pertinente e complementar, mediante as normas e condigbes contidas neste Edital Interno,
publicado no (a) Faculdade de Comunicagéo, devendo ser entregue em copia a cada candidato.

1. Das Disposigées Preliminares

1.1. Ndmero de vagas: Uma vaga.

1.2. Regime de trabalho: 20 horas semanais.

1.3. Matéria: COM 127 (Oficina de Assessoria de Comunicaggo, T01- 8h/ Obrigatéria); COM 337 (Temas
Especiais em Televisgo- 4h/ Optativa).

1.4. Disciplinas / horarios: COM 127 (Oficina de Assessoria de Comunicagdo, T01), 32 e 5%, 7h as 10h40; COM
337 (Temas Especiais em Televis&o)), 62 8h50 as 12h30.

1.5. O processo seletivo sera realizado por Banca Examinadora devidamente constituida por Portaria intema do
Departamento de Comunicagéo.

2. Das Inscrigdes

2.1. As inscrigbes estardo abertas no periodo de 29/07/2019 a 7/08/2019, de 8h as 12h30, na Secretaria do

Departamento de Comunicagzo — (71) 3283-6181.

2.2. O candidato devera requerer sua inscri¢ao na Secretaria do Departamento, mediante o preenchimento de um

formulério (disponivel em https://supac.ufba.br/formularios-e-declaracoes ), no item Formulérios, identificado como

Formulério D-2019.1 ou solicitado no ato de inscrig&o), bem como apresentar comprovante de pagamento da taxa

de inscrigéo, no valor de R$ 20,00 (vinte reais).

2.3. O pagamento sera efetuado nas agéncias do Banco do Brasil, através de Guia de Recolhimento da Unido -

GRU simples, a ser obtida no site www.supac.ufba.br,

2.4. O requerimento de inscrigéo devera estar instruido com:

| - Original e copia, a ser autenticada por funcionario credenciado no ato da inscrig&o, dos seguintes documentos:

a) Diploma de graduagéo, requisito minimo:

b) Titulo de Mestre, de Doutor ou de Livre-Docente, requisito complementar e opcional;

c) Documento oficial de Identidade, para brasileiros;

d) Prova de quitagdo com o servigo militar, para brasileiros;

e) Titulo de eleitor e prova de quitagao com as obrigagdes eleitorais, para brasileiros;

f)  Documento comprobatério de permanéncia regular no Brasil, para estrangeiros.

Il - Curriculo Lattes atualizado, com os documentos comprobatérios, em uma via,

2.5. Para a titulag&o exigida no item anterior, somente ser&o considerados:

a) Os diplomas de graduagao registrados ou revalidados, até a contratagéo;

b) Os titulos de Mestre e Doutor expedidos por instituicdes de ensino superior nacionais ou por universidades
estrangeiras registrados ou revalidados, até a contratagéo;

¢) Os titulos de Doutor obtidos na forma da legislagéo anterior & Lei n° 5.540 de 28/12/68:

d) Os titulos de Livre-Docente expedidos por instituicdes de ensino superior reconhecidas pelo Conselho
Nacional de Educagéo.
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2.6. Ant'es de efetuar o recolhimento da taxa de insericdo, o candidato devera certificar-se de que preenche todos
08 requisitos exigidos para a participag&o no processo seletivo.

2.7. Ainscrigao podera ser efetivada pelo candidato oy sey procurador legalmente constituido,

2.8. Nao sera aceita em hipdtese alguma inscrigao condicionada,

2.9.dgs dados informados no ato da inscrigéo e o pagamento da taxa sdo de responsabilidade exclusiva do
candidato.

2.10. Sera cancelada a inscrican do candidato que tenha efetuado pagamento do valor da inscricéio afravés de
cheque & este seja devalvido, por qualguer motivo.

2.11. A qualquer tempo poderdo ser anuladas a inscrigdo, as provas e a contratagéo do candidato, desde que
verificada a falsidade em qualquer declaragdo prestada efoy qualquer iregularidade nas provas ou em
documentos apresentados.

2.12. N&o haver4 isengao de pagamento dos valores estabelecidos no item 2.2,

2.13. Em nenhuma hipétese havera devolugio da quantia paga a fitulo de inscrigdo, salvo em caso de
cancelamenio do processo selstivo por conveniéncia da Administrag&o ou motivo de forga maior.

2.14, Nao sera valida a inserigdo cujo pagamento sefa realizado em desacordo com as condigBes previstas neste
Edital Interno.

3. Do Processo Seletivo

3.1. O processo seletivo constara de rés etapas distintas:
a) Andlise de curriculo, com peso 3 {trés);

b} Prova didatica, com peso 5 (cinco;

¢) Entrevista, com peso 2 (dois);

3.2. O processo seletivo sera realizado no locat e data indicados, seguindo as seguintes etapas:
a} Instalago da banca e sorteio da ordem de apresentacdo da prova didatica e da entrevista
Local: Faculdade de Comunicagao

Data: 9/08/2019 (sexta-feira)

Horario: 8h30

b} Prova didética

Local: Faculdade de Comunicagéo

Data: 9/08/2019 {sexta-feira)

Horario: a partir das 9h, de acordo com a ordem de sorteio,

¢) Entrevista

Local: Faculdade de Comunicagao

Data: 9/08/2019 (sexta-feira)

Horario: em seguida & prova didatica de cada candidato, de acorde com a ordem de sorteio.

d) Andlise de curriculo {atividade interna da comisso examinadora)

Os candidatos devem estar presentes no horario definido para a instalagdo da banca e sorteio da ordem
de apresentacio da prova didatica e entrevista, na data indicada acima. O nio comparecimento do
candidato (a), neste dia e horario, implica na desclassificagio,

4. Da Realizag#o das Provas L

4.1. Para a prova didatica esta indicado 4 {um) ponto, versando sobre itens dos programas das disciplinas do
processo seletivo, distribuido conforme se segue:

1. Comunicagéo estratégica em ambientes digifais.
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fft2 A indicacdo bibliografica e o programa das disciplinas incluidas na Selegdo constam do Anexo | deste Edital
Memo.

4.3, A relacéio sera dada ao conhecimento dos candidatos no momento da inscrigéo.

4.4. Sera indicado um (inico ponto para fodos os candidatos, no que se refere a prova didatica.

4.5. Em nenhuma das provas do processo seletivo serd admitida a comunicagdo direta ou indireta entre os
candidatos.

4.6. A ordem de apresentagdo dos candidatos sera definida por serteio a ser realizado no primeiro dia de provas
e sera utllizada para todas as demais provas.

4.7. Da Anglise do Curricilo

4.7.1. Os titulos serdo classificados em:

| - académicos;

Il - cientificos, artisticos e literarios:

Hl ~ didaticos;

tV — administrativos:

V - profissionais.

4.7.2. A relagfo dos titulos que serdo pontuados e a pontuagdo de cada titulo serdo entregue aos candidatos no
ato de inscrigho, os quais constam de um Barema — inclufdo em anexo - aprovado pelo Departamento de
Comunicag&o.

4.8. Da Prova Didética

4.8.1. A prova didatica tera como objetivo avaliar o candidato guanto ac dominio do assunto, a capacidade de
comunicagéo, de organizagdo do pensamento e de planejamento, s esfratégias de ensino utilizadas e dominio
dos recursos didaticos utflizados e & apresentagdo da aula.

4.8.2. A prova didatica sera realizada em tantas sessées plblicas guantos forem os candidatos inscritos.

4.8.3. Trinta minutos antes da primeira apresentagdio, os candidatos soreardo os ponitos das respectivas
apresentactes, em seguida a abertura do processo selstivo.

4.8.4. Os candidatos entregariio 0s respectives planos de aula antes da realizagio prova didatica, de acordo
com a ordem das apresentagdes, definida por serteio,

4.8.5. Cada candidato dispora de20 minutos para a apresentagdo de sua aula, com tolerancia de cinco minutos
para mais ot menos. Seré desclassificado o candidato que ndo cumprir o tempo estabelecido para a aula.

4.8.6. £ vedado o comparecimento dos demais candidatos.

4.9. Da Entrevista

49.1. Cada um dos membros da Banca Examinadora formulard duas questdes ao candidatc apos a
apresentacao da prova didatica, versando sobre o interesse do candidato pela drea que pretende ensinar e
sobre conteldos tedricos da(s) disciplina(s) em exame. Os candidatos devem também ser arguidos sobre a
disponibilidade de assumirem as aulas nos horarios estabelecidos,

5. Da Avaliagdo das Provas e da Classificagio

5.1. A Banca Examinadora reunir-se-8, privadamente, para avaliar as provas & emitir o seu julzo quanto a elas.
9.2. Para cada uma das provas, os examinadores atribuirdo notas, obedecendo a escala de 0 (zero) a 10 (dez).
5.3. Cada examinador atribuiré uma nota final aos candidatos que sera resultante da média ponderada das notas
das provas, considerados os pesos previstos no item 3.1,

54. A nota final do candidato seré resultante da média aritmética das notas finals atribuidas por cada um dos
examinadores.

5.5. Sera considerado classificado o candidato que obtiver nofa final minima 7 (sefe).

5.6. Sera considerado come primeiro colocado o candidato que obtiver a maior média aritmética das notas fingis
afribuidas pelos examinadores.

6. Da Homologagéo do Resultado das Provas e dos Recursos

6.1. A Banca Examinadora elaborara relatério final, apresentado como uma ata, contendo as diversas avaliaces
dos membros da Banca Examinadora, referentes aos candidatos e, em exposicao sucinta, narrara os fatos e as
provas do Processo Seletivo, justificando as indicages, se houver.
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6.2. O relatorio finat da Banca Examinadora devera ser submetido ao plenario do Departamento.

6.3. A Banca Examinadora preenchera e assinard o Formulario E ~ Resultado do Processo Seletivo Simplificado
para Contratagéo de Docente por Tempo Determinado.

6.4. O candidato, presenciaimente, poderd interpor recurso, devidamenis fundamentado, indicando com precisao
0s pontos a serem examinados, mediante requerimento dirigido & Diregdo da Unidade Universitaria e
prefocolado na Secretaria da Unidade Universitaria, no prazo de 5 (cinco) dias, a partir da pubiicagdo do
resultado das provas.

6.4.1. Os recursos serdio julgados pela Congregagdo da Unidade Universitaria.

6.4.2. Em periodos de recesso da Universidade Federal da Bahia, estabelecido por ato da Reitoria da instituicgo,
O fecurso, excepcionalmente, sera aceito por via postal, via fag-simile ou por correio eletrdnico.

6.4.3. Recursos inconsistenies e extemporaneos serdo indeferidos preliminammente,

6.4.4. O resultado dos recursos estara 2 disposicéo dos interessados na Unidade Universitaria.

7. Das Disposigdes Gerais

7.1. A aprovagio no processo seletivo nao assegura ao candidalo o direito de contratagdo, ficando a
concrelizagdo deste ato condicionada & observancia das normas legais pettinentes e & rigorasa ordem de
classificagao.

7.2. O prazo de validade do processe seletivo sera de 1 {um} ano, contado a partir da data de publicagdo do
resultado da seleg&o no Dirio Oficial da Unido.

7.3, Os candidatos aprovados e selecionados serfio contratados no nivel |, da classe de Professor Auxiliar,
em conformidade com a Lei n® 12.772, de 28.12.2012 (Plano de Carreiras & Cargos de Magistério Federal).
Apesar de ser contratado como auxiliar recehera a Retribuigio por Titulagdo — RT conforme a fitulagio que
possua.

7.4. A inscrigéo do candidato no processo seletivo implica conhecimento e aceitagio técila das condigbes
estabelecidas no presente Edital Interno, das quais o candidato o podera alegar desconhecimento.

7.5. Os casos omissos serdo resolvidos pelo Departamento de Comunicagéo e em grau de recurso pela
Congregacao da respectiva Unidade Universitaria,

Salvador, 28 de jutho de 2019,

’ (\,g\f“», L

W

Prof. Washington José de Souza Filho
Chefe do Departamento de Comunicagso
Facuidade de Comunicagéo da UFBA

washington José de Souza F\jho
Chefe Dept® Comunicagat
Fac. Comunicaga - UFe
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ANEXQ 1 - EDITAL INTERNO N° 15/2019 (RETIFICADO)

.Lista. de pontos para o processo seletivo simplificado para contratagdo de docentes por tempo determinado
incluindo ementas e indicagdes bibliograficas.

1 COM 127 {Oficina de Assessoria de Comunicagdo, T01); COM 337(Temas Especials em Televisdo).
Ponto: Comunicagdo estratégica em ambientes digitais.

1.1, COM 127 (Oficina de Assessoria de Comunicag&o, T01)

Ementa

Conhecimento e especificidade da assessoria de comunicagzo. O carater estratégico integrado do trabatho de
assessoria de comunicagéo. Estratégias de comunicagéo e planejamento estratégico em assessoria de
comunicagéo. Assessoria de comunicagao: divulgago e produco de imagens sociais. O trabalho de assessoria
de comunicag3o e os plblicos diferenciados. Administrac&o e organizagdo de instituicies de comunicagéo. A
gestédo da comunicagdo nas organizagoes contemporaneas.

1.1.1.Referéneias

BUENO, Wilson da Costa. Comunicagio empresarial: peliticas e estratégias. Sdo Pauio: Saraiva, 2009.
DUARTE, Jorge. Assessoria de Imprensa e Relacionamento com a Midia: teoria e técnica. S0 Paulo : Atlas,
2002.

KUNSCH, Margarida M. Krohling. Planejamento de relaglies publicas na comunicagéio integrada. 4. Ed. Revista,
ampliada e atualizada. S30 Paulo; Summus, 2003.

KUNSCH, Margarida M. Krohfing. Comunicagdo organizacional na era digital: contexto, percursos e
possibilidades. Signo y Pensamiento, v. XXV, p. 38-51, 2007.

SANT'ANNA, Francisco. Midia das Fontes: o difusor do jornalismo corporativo. Brasilia: Casas das Musas, 2005.
Disponivel em: http://www, boce.ubi.ptipag/santanna-francisco-midia-fontes.pdf

1.2. COM 337 {Temas Especiais em Televisdo)
1.2.1. Ementa

A Histdria da implantagao, expans&o e consofidagao da televisdo na sociedade Brasileira, O papef do Estado, do
mercado, em especial, o publicitario, e do campo artistico na historia da Televisgo brasileira, O papel dos
realizadores - gestores, produtores, escritores, diretores, atores & outros profissionais - na histdria da televisdo
Brasileira. Os desafios postos pela situago atual: a regionalizag@o da tevé; as novas tecnologias, em particular o
sistema digital; a participagio do capital estrangeiro nos canais a cabo, a nova reordenagdo do mercado, a
transnacionalizagao do mercado dos media. Os desafios postos para os realizadores: as condigdes de trabalho
associadas a um sistema fabril de elaboragio das obras, a tensao entre a ormula necessaria e a novidade
esperada, as exigéncias de formagdo associadas 2 especializaggo crescente das fungbes dos realizadores e a
questdo da autoria.

1.2.2. Referéncias

ALLEN, Robert C. & HiLL, Annette (Eds.). The Television Studies Reader, London/New York, Routledge, 2004;
ALTMAN, Rick. Film/Genre, London, Briish Film Institute, 1999;
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BARBOSA LIMA, Femanda et alii, Televiséo e video, Rio de Jansiro: Zahar Editores, 1985, {Colegéo Brasil - os
anos de autoritarismo);

BEK, Mine Gengel. Research Note: Tabloidization of News Media. An Analysis of Television news in Turkey in

European Journal of Communication, Vol. 19(3), 2004, 371-3886;

g(iﬁGEzSO,1(?abﬁela & FREIRE FILHO, Jodo. Estudos de Televisdo: didlogos Brasil_Portugal, Porto Alegre,
ulina, X

BOURDON, Jéréme. Du service public 2 la télé-réalité : une histoire culturelie des télevision etropéennes

1950-2010, Paris, INA Editions, 2011 ;

BRITTOS, Vaiério Cruz & SIMOES, Denis Gerson. Para entender a TV digital: tecnologia, economia e

sociedade no século XXI, S3o Paulo, Intercom, 2011;

CANNITO, Newton. A televisio na era digital: interatividade, convergéncia e novos modelos de negécios, S&o

Paulo, summus, 2010:

CASETTI, Francesco & CHIO, Federico di. Analisis de fa television: instrumentos, métodos y practicas de

investigacion. Barcelona: Paidas, 1699;

CEVASCO, Maria Elisa. Dez ligbes sobre estudos culturais, So Paulo, Editorial Boitempo, 2003;

CEVASCO, Maria Efisa. Para ler Raymond Williams, Sao Paulo, Paz e Terra, 2001;

CHANDLER, David. “An introduction to Genye Theory” capturado em

www.aber.ac.uk!mediafDocumentsfintqenreﬂntqenre.htmi. em 15/08/2003;

CHANDLER, David. “Semiotics for Beginners” capturado sm www,aber.ac.uk/media/Documents/S4B/semiotc htm).

em 15/08/2003;

CORNER, John. Criticat ldeas in Television Stud ies, Oxford, Claredon Press, 1999;

CREEBER, Glen (Ed.) Introduction: what is gemre? in CREEBER, Glen {Ed.) The television genre book, 2nd

edition, British Fitm Institute, 2008, p. 1-13;

CREEBER, Glen (Ed.). The Television Genre Book, 2nd edition, Brtish Film Institute, 2008;

DAHLGREN, Peter & SPARKS, Colin. Journalism and Poputar Culture, London, Sage, 2000

DAYAN, Daniel {ed,} La terreur spectacie. Terrorisme et television, Paris, De Boeck/lna, 2006:

ECO, Umberto. “Para uma investigagdo semiologica sobre a mensagem televisional” in ECO, U, Apocalipticos e

Integrados (Trad. Pérola de Carvalho), 4a, Séo Paulo, Editora Perspactiva, 1990, 365-386:

EDGERTON, Gary R. & ROSE, Brian G. (Eds.} Thinking outside the box. A Contemporary Television Genre

Reader, The University Press of Kentucky, 2008;

EKSTROM, Mats. Epistemologies of TV journafism. A theoretical framework, in Journatism, Vol 3(3), 2002, 259-

282

FECHINE, Yvana & SQUIRRA, Sebastiao {Orgs). Televisdo Digital: desafios para a comunicacéo, Porto Alegre,

COMPOS/E. Sulina, 2009;

FEUER, Jane. Genre study and television in ALLEN, Roberi C. {Ed.) Channels of discourse, reassembled, 2nd,

L.ondon, Routiedge, 2003, p. 138-160:

FISKE, John. Television Culture. New York, London, Routledge, 1987;

FRANGA, Vera (Org.) Narrativas televisivas: programas populares na TV, Belo Horizonte, Auténtica, 20086;

FREIRE FILHO, Jodo. A celebrizacgo do ordinério na TV democracia radical ou neo populismo midiatica? In

FREIRE FILHO, Jodo & HERSCHMANN, Micasi. Novos rumos da cultura da midia: indistrias, produtos,

audiéncias, Rio de Janeiro, Mauad X, 2007, 59-82:

FREIRE FILHO, Jodo. ATV em Transigéo: tendéncias de programagéo no Brasil e no Mundo, Porio Alegre,

Sulina, 2010;

GERAGHTY, Lincoln & JANCOVICH, Mark {Eds.)The shifting definitions of genre: Essays on labeling films,

television shows an media, Jefferson, North Carolina, and London, McFarland & Company Publishers, 2007;

GOMES, ltania Maria Mota et alii. Modo de Enderegamento no Telejornalismo do Horrio Nobre Brasiteiro' o

Jomal Nacional, da Rede Giobo de Televisgo In: Anais do Congresso Brasileiro de Ciéneias da Comunicagéo.

Rio de Janeiro: UERJ, 2005, v.1. p.54 - 72;

GOMES, itania Maria Mota. Ingenuidade e Televisao. Investigagao sobre o concsito de fecep;ao e o processe

comunicativo, Salvador; Facom/UFBA, 1985, (dissertacdo de mestrado apresentada ao Programa de Pés-

Graduagdo em Comunicagio e Cultura Contemporaneas); _
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GOMES, Htania Maria Mota. “Género televisivo como categoria cufiural: um lugar no centro do mapa das
mediagbes de Jests Martin-Barbero” in Revista Famecos. Midia, cultura e tecnologia, Porto Alegre, v. 18, n. 1, p.

111-130, jan.fabr. 2011, Disponivel em

http:/irevistaseletronicas.pucrs. brioisfindex. php/revistafamecos/article/viewFile/8801/6165

GOMES, Itania Maria Mota. “A nogao de género televisivo como estratégia de interagdo: o didlogo entre os
cultural studies e os estudos da finguagem” in Revista Frontelras, Vol.lV, n® 2, Dezembro de 2002, pg. 165-185:
GOMES, [tania Maria Mota, “O infotainment na televiso” in XV Encontro Anual da Associagéo Nacional dos
Programas de Pos-Graduagdo em Comunicagao/Compés, Belo Horizonte, junha de 2009 {Trabatho apresentado
no GT de Midia e Entretenimento) htto:/iwww.compos.ora.br/dataftrabalhos arquivo cQY6t0eSIOAR. pdf ;
GOMES, ltania Maria Mota. "O que é o poputar no jomalismo popular” in FREIRE FiLHO, Jodo: GRANJA
COUTINHO, Eduardo; e PAIVA, Raque! (orgs.). Midia & Poder: Ideclogia, Discurso e Subjetividade, Rio de
Janeiro, Ed. Mauad X, 2008:

GOMES, Htania Maria Mota. “QuestSes de método na andlise do telejornalismo: premissas, conceltos, operadores
de analise” in Revista e-compos, edigso 8, abril de 2007; (hitp:/fwww.compos.org. briseet/index.ohp/e-
compos/articielview/126/126 )

GOMES, Itania Maria Mota. Das utifidades do conceite de modo de enderecamento para anélise do telejornalfismo
in Atas do Coloquio Televiséo: entre o mercado e a academia, S&o Leopoldo/RS, Unisinos, out.2005;

GOMES, itania Maria Mota. Efeito e Recepedo: a interpretacio do processo receptivo em duas fradigtes de
investigag&o sobre os medja, Rio de Janeiro, E-Papers, 2004;

GOMES, ltania Maria Mota. Géneros Televisivos e Modos de Enderegamento no Telejornalismo, Saivador,
Edufba, 2011;

GOMES,; Itania Maria Mota. O embarathamento de fronteiras enire informagé&o e entretenimento e a consideragao
do jornalismo como processo cultural e histérico In Em torno das Midias,. Porto Alegre, Sulina, 2008 {aceito para
publicagao);

GOMES, Itania Maria Mota. Telejornalismo de Quatidade. Pressupostos tedrico-metodolégicos para andlise, in
Compés, 2008, (GT de Estudos do Jomalismo no Encontro Anual da Compés, em BaurwUnesp);
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