JORNALISMO INTEGRADO VI

Ementa: Planejamento estratégico, execucao e circulacido de produtos comunicacionais.
Planejamento, pauta, apuragdo, redacdo, organizagdo e hierarquizacdo da informagao
para produtos corporativos e institucionais. Planejamento e acdes de assessoria de
imprensa. Linguagens escrita, visual, sonora e audiovisual, com énfase na comunicagao
estratégica. Questdes ¢éticas do trabalho de assessoria de comunicagdo.
Desenvolvimento de produtos jornalisticos baseados nas linguagens verbal, sonora,
visual e audiovisual, com a participa¢do de comunidades externas a universidade.

Competéncias e habilidades: Propor, planejar, executar e avaliar projetos na area de
jornalismo; Elaborar, coordenar e executar projetos de assessoria jornalistica;

Praticas e formatos jornalisticos: Planejamento de produto corporativo/ institucional
(revista, jornal, programa, contetdo redes sociais digitais etc.), ou cobertura jornalistica.
Planejamento estratégico em comunicacdo, planejamento e produg¢do em jornalismo
corporativo e institucional;

Projeto de comunicacio e sua aplicagdo: Produto jornalistico; produto corporativo,
produtos de assessoria de imprensa para organizagdes nado-governamentais,
universidade, sindicato, prefeitura (etc);

Linguagens: Produgdo textual; Producdo fotografica; Producdo sonora; Grafismo;
Design; Producao audiovisual; Producao multimidiatica; Comunicagdo estratégia;

AVALIACAO:

Avaliagao sera feita de modo processual e continuo e inclui: participagdo nas aulas e
debates, realizacdo das atividades da disciplina e o desenvolvimento, a partir delas, de
um plano de agdes de comunicagdo (com execugao de trés agdes) para uma organizagao
(institui¢do, empresa, figura publica, projeto, programa, evento etc.). A atividade pratica
da disciplina sera realizada pelos estudantes organizados em equipes e tera duas partes:
a) Plano e Acdo de Comunicacdo  Estratégica: 7,0 (peso 1)
b) Apresentacdo do Plano ¢ da Acdo de Comunicagdo Estratégica: 3,0 (peso 1)
Nota final equivalera a soma das trés notas, totalizando 10,0

* Os estudantes serdo divididos em equipes para a execugdo da Atividade Pratica. ** As
notas das avaliagdes realizadas pelas equipes serdo atribuidas para cada estudante,
levando também em conta seu desempenho e participagdo nessa atividade.
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