
JORNALISMO INTEGRADO VI

Ementa: Planejamento estratégico, execução e circulação de produtos comunicacionais.
Planejamento, pauta, apuração, redação, organização e hierarquização da informação
para produtos corporativos e institucionais. Planejamento e ações de assessoria de
imprensa. Linguagens escrita, visual, sonora e audiovisual, com ênfase na comunicação
estratégica. Questões éticas do trabalho de assessoria de comunicação.
Desenvolvimento de produtos jornalísticos baseados nas linguagens verbal, sonora,
visual e audiovisual, com a participação de comunidades externas à universidade.

Competências e habilidades: Propor, planejar, executar e avaliar projetos na área de
jornalismo; Elaborar, coordenar e executar projetos de assessoria jornalística;

Práticas e formatos jornalísticos: Planejamento de produto corporativo/ institucional
(revista, jornal, programa, conteúdo redes sociais digitais etc.), ou cobertura jornalística.
Planejamento estratégico em comunicação, planejamento e produção em jornalismo
corporativo e institucional;

Projeto de comunicação e sua aplicação: Produto jornalístico; produto corporativo,
produtos de assessoria de imprensa para organizações não-governamentais,
universidade, sindicato, prefeitura (etc);

Linguagens: Produção textual; Produção fotográfica; Produção sonora; Grafismo;
Design; Produção audiovisual; Produção multimidiática; Comunicação estratégia;

AVALIAÇÃO:
Avaliação será feita de modo processual e contínuo e inclui: participação nas aulas e
debates, realização das atividades da disciplina e o desenvolvimento, a partir delas, de
um plano de ações de comunicação (com execução de três ações) para uma organização
(instituição, empresa, figura pública, projeto, programa, evento etc.). A atividade prática
da disciplina será realizada pelos estudantes organizados em equipes e terá duas partes:
a) Plano e Ação de Comunicação Estratégica: 7,0 (peso 1)
b) Apresentação do Plano e da Ação de Comunicação Estratégica: 3,0 (peso 1)
Nota final equivalerá à soma das três notas, totalizando 10,0
* Os estudantes serão divididos em equipes para a execução da Atividade Prática. ** As
notas das avaliações realizadas pelas equipes serão atribuídas para cada estudante,
levando também em conta seu desempenho e participação nessa atividade.
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