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1 RESUMO

Este trabalho analisa o conteido e o discurso do jornal Folha
Universal, publicacdo oficial da Igreja Universal do Reino de Deus.

A pesquisa foi dividida em trés partes: a primeira, a titulo de
introducao no tema, faz um breve histérico sobre a instituicdo que produz
o jornal; a segunda, analisa o contetido do jornal com a finalidade de
identificar suas principais caracteristicas; a terceira analisa o discurso
buscando verificar suas categorias.

Concluimos que a Igreja Universal do Reino de Deus usa o jornal
para reforgar e sistematizar o seu discurso e também como porta-voz dos
posicionamentos dos seus dirigentes. Para chegar a esta conclusdo foi
realizado um estudo dos exemplares de setembro a inicio de novembro de
1996, periodo de elei¢des municipais. Foi incluido um exemplar do inicio
do ano para verificar o comportamento do jornal fora do periodo eleitoral.
As matérias foram classificadas por temas e o seu contetido analisado.



2 INTRODUCAO

O crescente uso dos meios de comunicagdo para integrar ideais,
afirmar valores, fortalecer posicdes ideologicas, interesses e instituigdes ¢
um fendmeno atual da sociedade brasileira. Jornais, revistas, radios e
televisdes estdo cada vez mais nas maos de grupos empresariais, politicos e
religiosos que disputam seus espagos sociais e se servem da midia para
conquistarem seus objetivos. Neste contexto, a produ¢ao da informagao
toma contornos diferentes dos sugeridos pelos ‘“newsmaking”, que
apontam para uma “distor¢ao involuntdria” da noticia “intimamente ligada
as rotinas produtivas e aos valores profissionais” (Wolf, 1992, 174). As
noticias adquirem, também, propositos manipulatérios de origem externa
aos “meios” com o intuito de defender determinada perspectiva politica,
moral ou religiosa.

A apropriacdo por grupos religiosos do que se convencionou
chamar “a midia de Deus”, na disputa por prosélitos via “mass media”,
acabou tornando a evangelizagdo um fendmeno marcante da comunicagao
na atualidade (Mattiussi, 1995, 4). EM NOME DE DEUS as religides
ocupam espagos na midia, empenhadas em conquistar fiéis para a palavra
de Deus, segundo suas respectivas versdes. Os evangélicos, geralmente em
contraposi¢do a catolicos, espiritas e adeptos de religides afro-brasileiras,
todos falando em nome de Deus, utilizam-se dos meios de comunicagao
para conquistar novos adeptos.

Desde o dia 12 de outubro de 1995, apds o episddio em que o bispo
Von Helder da [URD (Igreja Universal do Reino de Deus) tocou com o pé
uma imagem de gesso de Nossa Senhora Aparecida, em um programa da
Rede Record, o Brasil tomou conhecimento de uma acirrada disputa na
midia montada em torno do nome de Deus. As igrejas de todos os credos
fazem dos meios de comunicacdo um negocio promissor. Entretanto,
nenhuma delas valoriza tanto a comunicacdo como a Universal. A midia
tem um papel fundamental no crescimento desta igreja. No inicio, em
1977, Edir Macedo, fundador da IURD, comegou na Radio Metropolitana
com um programa de apenas cinco minutos, atingindo em pouco tempo,
cinco horas diarias. Aos poucos foi ampliando sua participagdo nos meios
de comunicag¢do até chegar ao lance mais ousado nesta area, quando
comprou a Rede Record em 1990.



Fora da midia eletronica, a igreja ¢ dona do jornal “Hoje em dia”,
de Minas Gerais, ¢ do Jornal “Folha Universal”, semanario oficial com
tiragem na casa de um milhdo de exemplares, atingida em apenas cinco
anos de existéncia. Este jornal, grande sucesso do jornalismo religioso
brasileiro sem precedentes na histdria, ¢ o objeto de estudo desta pesquisa.
E publicado em formato “Standard”, com 16 paginas divididas em dois
cadernos. Possui editorias de opinido e cartas, nacional, internacional,
geral, variedades, satde, esportes, infantil, colunismo social, educagao,
turismo e classificados. E um jornal colorido, com antincios diversos e que
no seu conteudo mistura testemunhos de curas espetaculares (“Familia
curada de AIDS”), noticias da propria igreja (“[URD ¢ uma das
instituicoes de maior prestigio no pais”), variedades (“Caminhada, o
melhor exercicio”), opinido, politica, etc. (Folha Universal, 1995, n° 201).

E exatamente o conteaddo deste jornal que mais desperta
interessantes questdes a respeito deste tipo de jornalismo. Como se da
efetivamente a imprensa em nome de Deus? O que seria e qual o
significado do jornalismo religioso? O jornalismo da Folha Universal deve
ser analisado como proposta especializada da atividade jornalistica?

O objetivo especifico deste trabalho ¢ analisar o jornalismo
praticado pela FOLHA UNIVERSAL, um jornal a_servico de Deus,
caracterizando-o, definindo-o ¢ identificando-o como uma ramificacao e
especializagdo do jornalismo atual. Ou seja, enquadré-lo no que seria o
jornalismo religioso. A pesquisa busca basicamente levantar as principais
caracteristicas do discurso jornalistico praticado pelo jornal, para que,
dentro deste contexto, possa identificar as caracteristicas do jornalismo
religioso.

A principio pode-se afirmar que o jornal serve de reforgo doutrindrio
da igreja pois informa basicamente suas realizagdes, historias sobre
conversdes e curas de fi¢is e noticias de seu interesse. Dessa forma a
producdo de suas noticias segue moldes proprios, baseando-se mais em
depoimentos e comentarios que nos fatos. Além disso, ¢ um jornal
partidario no sentido de uma defesa de posi¢cdo e, ao que parece, ndo tem
pretensdo de esconder isso.

Visando a introdug¢do do estudo do tema, optamos por fazer um
breve histdrico sobre os evangélicos que deram origem a Igreja Universal,
ambiente em que se produz o Folha Universal. Na segunda parte fazemos
uma andlise de conteudo buscando identificar as principais caracteristicas



do jornal quanto ao que apresenta. Fazemos ainda uma andlise do discurso,
relacionando as categorias fundamentais do discurso da I[URD com as
matérias publicadas pelo Folha Universal.

Verificamos que o jornalismo religioso da Folha Universal possui
caracteristicas tanto da grande imprensa, quando se utiliza de padrdes
modernos como o uso de grandes fotos e titulos, além dos espacos em
branco, o que d4 ao jornal um aspecto mais solto e leve, como também do
jornalismo empresarial quando se dirige a um publico especifico de uma
instituigdo. E um jornal elaborado, em linhas gerais, seguindo um
proposito, o da evangelizagdo; s6 que - como demonstraremos a seguir - o
que o jornal faz € proselitismo, isto ¢, busca novos adeptos para os
posicionamentos ideoldgicos da Universal, tanto a nivel religioso quanto
politico.



3 BREVE HISTORICO

3.1 EVANGELICOS

Os evangélicos sao divididos em histéricos, pentecostais e
neopentecostais. Em comum possuem a crengca na Biblia como livro
sagrado e, portanto, a maior autoridade religiosa, além do direito de todas
as pessoas a interpretarem sem intermediarios, o que justifica o grande
numero de denominagdes cristds. Divergem da Igreja Catdlica quanto a
autoridade do papa e o uso de santos ou imagens por considera-las sem
fundamentacdo biblica. Divergem também dos espiritas e das religides
afro-brasileiras por considerarem os espiritos dos mortos e as entidades da
Umbanda e do Candomblé como anjos caidos ou demonios.

Os histdricos sao basicamente originarios do protestantismo surgido
com o movimento reformista do século XVI. Abrangem os batistas,
presbiterianos, luteranos e metodistas que fundaram suas igrejas no Brasil
no século passado. Representam cerca de 33% dos 18 milhdes de
evangélicos, aproximadamente seis milhdes de pessoas (Trevisan, 1995,
cad. 1, p. 10).

A descida do Espirito Santo no dia de Pentecostes, quando, de
acordo com a Biblia (Atos dos Apostolos, cap. 2), Ele apareceu para os
apodstolos, cinquenta dias depois da ressurreicdo de Jesus Cristo, empresta
0 nome ao movimento que busca o retorno as origens da Igreja Crista. O
pentecostalismo brasileiro pode ser compreendido como a histdria de trés
ondas de implantagdo de igrejas (Freston, 1994, p.70).

A primeira onda acontece a partir de 1910 com a chegada da
Congregacao Cristd e em 1911 com a Assembléia de Deus. Essas primeiras
igrejas pentecostais ddo énfase a manifestagdo do Espirito Santo,
principalmente a glossolalia (falar linguas desconhecidas). Quatro décadas
depois, quando os pentecostais comecam a se fragmentar, surgem a
Quadrangular (1951), a Brasil Para Cristo (1955) e a Deus ¢ Amor (1962).
O contexto dessa pulverizagdo ¢ paulista. Passam a dar énfase também as
curas divinas e os cultos tornam-se mais emotivos e informais.

A terceira onda de implantacao de igrejas pentecostais acontece a
partir de 1977 com o surgimento da Igreja Universal do Reino de Deus e
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em 1980 a Igreja Internacional da Graga de Deus. Tornam-se conhecidos
como neopentecostais e sua caracteristica religiosa ¢ o destaque a cura
divina e o exorcismo.

3.2 IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE DEUS

“A Igreja Universal do Reino de Deus é a combinagdo de igreja
pentecostal e agéncia de cura divina, pois une a preocupa¢do com as
demandas particularistas e com a demanda espiritual de salvacio”

( Paul Freston)

Fundada em 1977 por Edir Macedo, a neopentecostal Igreja
Universal do Reino de Deus ¢ a que mais tem crescido nos ultimos tempos
no Brasil. Os nimeros chegam a ser surpreendentes para uma instituicao
que tem duas décadas de existéncia. Para se ter uma idéia, o Jornal do
Brasil do dia 22/10/95, afirma que “se fosse uma empresa, s6 com a
arrecadagdo de seus fiéis, a igreja ocuparia a 29 colocagao na relagdo dos
maiores ¢ melhores grupos privados do pais”. Ou seja, segundo este jornal,
o faturamento anual da IURD ¢ maior que a da Agominas, Norberto
Odebrecht, Johnson & Johnson, Hoerscht, Kaiser e se igualaria a Brahma e
a Sadia.

Para uma igreja que comegou numa ex-funerdria no bairro da
Abolicdo no Rio de Janeiro, o império econdmico que possui hoje ¢é
espantoso. Dados de 1995, revelam a Igreja Universal dona de 01 banco,
02 jornais, 01 revista, 30 emissoras de radio no Brasil e 05 no exterior, 01
rede de TV com 25 repetidoras, 2014 templos no pais e 221 em 45 paises
de todos os continentes, 3 milhdes de fiéis em territério nacional,
arrecadagdo estimada pela Associacdo Evangélica Brasileira (AEVB), s6
em dizimos, de quase R$ 1 bilhdo, 1 partido politico em Portugal (Vieira,
1995, p.16), além de um reconhecido poder politico no Brasil.

Tal expansdo pode ser explicada por atualizagdes inovadoras do
pentecostalismo que provocaram mudangas nos posicionamentos
teologicos, litargicos, éticos e estéticos. Os neopentecostais estdo
preocupados ndo s6 com a vida espiritual mas também com a vida aqui na
terra, quanto a fruicdo dos bens deste mundo. As liturgias sdo mais
emotivas e informais, a ética e a estética cristd cada vez mais proximas da
mundana. “Promessas de salvagdo instantanea, intimidade com o dinheiro,
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tolerdncia em relacdo aos costumes dos fiéis, organizagdo empresarial
sofisticada, exploragdo dos meios de comunicacdo de massa e técnicas de
persuasdo enérgicas fazem dos neoevangélicos o McDonald’s da religido
contemporanea” (Silva, 1995, cad.l p. 14). Se antes ‘“crente nao
participava de politica”, hoje, “irmao vota em irmao”. As igrejas nao ficam
mais nos altos das escadarias nem de portas fechadas, hoje elas se
posicionam a beira das calgadas, portas sempre abertas para os fiéis.

Também na midia montada em torno do nome de Deus, a estrutura
da Universal que, segundo consta, serve para sustentar a missao
evangelizadora, ¢ bastante diversificada. Sao trés publicagdes oficiais: a
revista “Mao Amiga” e os jornais “Folha Universal” no Brasil e a “Tribuna
Universal” em Portugal. A Editora Grafica Universal, responséavel pelas
publicacdes da Igreja e a Gravadora Line Records, responsavel pelos
discos e CD’s. Na midia eletronica ¢ dona de 5 radios, 1 em Mocambique
e 4 em Portugal e da terceira maior rede de TV com concessdo propria do
pais, a Rede Record. Sdo 14 emissoras: 10 registradas em nome de
membros da igreja e mais 4 das quais eles sdo socios. SO as familias
Marinho (proprietaria das Organizagdes Globo) e Sirotsky (proprietaria da
RBS), tém mais emissoras proprias que a Universal (Lobato, 1995, cad. 1

p. 18).

3.3 FOLHA UNIVERSAL, um jornal a servigo de Deus

A Folha Universal ¢ a publicacdo oficial da Igreja Universal do
Reino de Deus no Brasil. Editado pela Editora Grafica Universal, possui
uma tiragem proxima a um milhdo de exemplares, atingida em apenas
cinco anos de existéncia. E o grande sucesso do jornalismo religioso
brasileiro sem precedentes na historia, o maior do seu género e um dos
maiores do pais, se comparado com a grande imprensa. O motivo deste
sucesso talvez esteja na sua distribuicao. Cada igreja recebe uma quota do
jornal que ¢ repassado para os membros ou em retribuicdo por uma oferta
ou simplesmente vendido. As sobras sdo utilizadas para a evangelizacao e
o custo arcado pela igreja.

Para se ter um exemplo do seu tamanho,
um dos principais jornais do pais voltados para o publico religioso, O
Jornal Espirita, tem tiragem de 25 mil exemplares em bancas, mais 15 mil
distribuidos via assinatura. O Resenha Judaica, quinzenal com 45 mil
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exemplares. Um levantamento realizado pela Oboré Comunicagdo,
encomendado pela Igreja Catolica, encontrou 22 titulos, entre revistas e
boletins, que, somados, t€m uma tiragem de mais de 300 mil exemplares
por més no Estado de Sao Paulo (Bresser, 1995, p. 26).

A Folha Universal ¢ publicado em formato “standard”, com 16
paginas divididas em dois cadernos. Possui editorias de opinido e cartas,
nacional, internacional, geral, variedades, satde, esportes, infantil,
colunismo social, educagdo, turismo e classificados. E um jornal colorido,
com anuncios diversos € no seu conteudo mistura testemunhos de curas
espetaculares, noticias da igreja, variedades, opinido. politica etc.

Uma das caracteristicas do Folha Universal ¢ a larga utilizacao de
ilustracdes. Sdo fotos normalmente relacionadas com a Igreja, grandes
concentragdes, fiéis, templos etc. E marcante o uso de mensagens iconicas
(englobadas em espagos em branco, titulos enormes e grandes fotos) que,
em algumas paginas, tomam o espaco de mais da metade. Esta opcao pelas
mensagens icOnicas pode ser considerado uma estratégia do jornal para
atrair leitores, utilizando-se de uma técnica empregada no jornalismo
institucional que se constitui em tirar fotos de pessoas, pois, quanto mais
aparecerem, mais interesse direto o jornal despertard. Além disso é também
uma caracteristica do jornalismo moderno.

Definindo-o, portanto, o Folha Universal ¢ ‘jornal’ porque sai
periodicamente, usa o formato e o tamanho de um jornal e traz
informacdes (pegas que produzem conhecimento) aos fiéis. E igual a
qualquer jornal ou informativo corporativo: destina-se aos membros da
instituicdo e, eventualmente, aos simpatizantes. Em consonancia com o
espirito do grupo que o produz, € polémico e auto-afirmativo, o que reflete
mais 0 momento sociolégico do grupo que qualquer outra coisa.

O semanario FOLHA UNIVERSAL, um jornal a servigo de Deus,
suscita interesse pela sua especificidade e pela sua linguagem dramatica, o
que levanta questdes sobre o tipo de jornalismo praticado. Para Ciro
Marcondes Filho, “antigamente o jornalismo era um tipo de agdo politica
visando alterar o quadro de forgas sociais a partir do debate de ideologias e
visdes do mundo. Hoje em dia, as paixdes, os fanatismos, a submissao a
uma religido, a um partido, a uma doutrina, a um politico sdo responséaveis
pelas deturpagdes, conforme o jornal: o plano emotivo sobrepde-se ao
racional e permite que o discurso desenvolva-se livremente como uma
pregacao ideologica” (Marcondes Filho, 1993). Por outro lado Clovis
Rossi afirma que o jornalismo, independentemente de qualquer definicao
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académica, ¢ uma fascinante batalha pela conquista das mentes e coragdes
de seus alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes (Rossi, 1988, p. 7).

Para buscar a compreensdo sobre o jornal, a pesquisa procurou
levantar primeiramente as principais caracteristicas do seu jornalismo
através da andlises de contetidos, decompondo as categorias de mensagens
veiculadas, os géneros jornalisticos, o conteido dos classificados, das
ilustracdes, sua morfologia, para que assim fosse possivel tipifica-lo.
Depois de conhecermos o conteudo, buscamos a compreensdo do seu
discurso e como ele se da efetivamente. Apos identificarmos as categorias
fundamentais da teologia da Igreja Universal, buscamos a sua freqiiéncia
no jornal e qual o seu significado.

4 ANALISE DE CONTEUDO
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4.1 ESTUDO PANORAMICO SOBRE A FOLHA UNIVERSAL

42 A METODOLOGIA

Iniciamos essa pesquisa tomando como base dez exemplares do
jornal: o namero 201, um jornal do inicio do ano (fevereiro) e o restante
230, 231, 232, 233, 234, 236, 237, 238 ¢ 240, do periodo de setembro ao
inicio de novembro. A edicao 201, deslocada dos meses pesquisados, tem
como justificativa verificar qual o comportamento do jornal em periodos
nao eleitorais. A metodologia aplicada foi a mesma usada numa pesquisa
sobre o jornalismo empresarial brasileiro feita por Francisco Gaudéncio
Torquato do Régo, com algumas adaptagdes para o estudo deste jornal. Foi
feito um estudo panordmico sobre o jornalismo religioso do Folha
Universal que permitiu obter respostas razoaveis acerca de suas
caracteristicas fundamentais.

Dez publicagdes significam quase vinte por cento (19,23%) da
edicao anual de um semandrio, o que leva a obter uma representatividade
estatistica satisfatoria para se ter respostas significativas quanto a
concepcao deste jornal. Com este intuito foram feitas algumas andlises:

Primeiro, uma analise morfologica para verificar o espago dado ao
texto e as mensagens icOnicas, € nessas mensagens, o conteudo das
ilustracoes.

Segundo, foi feita uma analise global do conteido para se
quantificar as principais categorias de mensagens presentes no jornal. As
categorias trabalhadas nesta pesquisa foram a informacdo jornalistica, a
propaganda e o entretenimento. Apds esta andlise, para uma maior
compreensdo, verificou-se no jornalismo o conteudo das informacgdes e
uma analise de género jornalistico. Analisou-se, também, o conteudo da
propaganda e do entretenimento.

ApoOs estas analises se obteve as principais caracteristicas do jornal a
nivel de contetdo, o que permitiu tirar algumas conclusdes quanto aos seus
objetivos e linha editorial, publico e linguagem.
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43 ANALISE MORFOLOGICA

Esta pesquisa morfologica foi feita calculando-se em centimetro /
coluna o espago total dos dez exemplares pesquisados, verificando-se o
total destinado aos espagos em branco, titulos e ilustragdes (aqui tratados
como mensagens iconicas), comparando-os com o0s espacgos destinados aos
textos. Depois foi feita a média por exemplar.

Quanto ao termo morfologico neste estudo tem o significado tao
somente do tratado da forma que o jornal pode tomar e se define
comparando os elementos (os titulos, os textos e as ilustragdes),
encontrados no jornal. Para melhor compreensdo definiu-se os elementos
da seguinte forma:

MENSAGENS ICONICAS:

Espaco em branco: compreende os espagos circundantes dos titulos,
textos e ilustragoes.

Titulos: compreendendo as manchetes e os titulos principais, os
subtitulos, os intertitulos e os antetitulos.

llustragoes: abrangendo as fotografias, charges, desenhos, croquis,
propagandas, etc.

TEXTOS:
Compreendendo os espagos destinados as noticias, reportagens,
editoriais, artigos, cronicas.

ELEMENTOS Total % |Média %
jornais por
cm/col. jornal

Mensagens Iconicas: 166.292,80 59,2 [16.629,28 | 59,2

titulos, esp./branco e ilustragoes

Textos 114.607,20 40,8 |[11.460,72 | 40,8

Total superficie 280.900,00 100,0 (28.090,00 |100,0
pesquisada
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Os numeros e percentuais encontrados, do ponto de vista
morfoldgico, se apresentam com evidente predomindncia da mensagem
iconica. Essas mensagens representam 59,2% da area impressa, o que da
ao jornal um aspecto menos carregado, mais solto e aberto semelhante as
revistas de banca. O Folha Universal ¢ impresso em cores, com muitas
fotos e utilizacdo de titulos e espago em branco circundante aos titulos,
sem economia de espaco, o que pode ser considerado como uma estratégia
do jornal como chamariz de leitura.

Certamente que a predominancia de mensagens icOnicas pode
significar a caracteristica mais relevante do jornal. Um exemplo marcante
aconteceu na edigdo n° 240 em que a primeira pagina toda s6 continha
essas mensagens (duas fotos enormes tomavam quase a pagina toda, dois
titulos e dois subtitulos completavam a pagina).

Se por um lado a opg¢ao de utilizar grandes fotos e espagos em
branco circundante aos titulos, pode até ser considerado um certo
amadorismo em publicagdo empresarial, por outro, pode também significar
uma estratégia das mais importantes, considerando o publico alvo do jornal
que ¢ o membro da Universal, pois segundo estudos sociologicos, sao
pessoas de baixa renda e de baixa cultura, por conseguinte, com uma
cultura visual (televisiva) muito forte.

44 CONTEUDO DA ILUSTRACAO

Como ja foi identificado, o Folha Universal tem como uma das
principais caracteristicas, as mensagens iconicas (59,2%). Dentro dessas
mensagens encontramos as ilustragdes, principalmente as fotos que, em
algumas publicagdes, tomam metade da pagina. Neste estudo o objetivo ¢é
decompor o conteudo das ilustragdes para buscar os possiveis significados.

Analisando as edi¢des, foi feita a divisdo do conteudo das
ilustracdes da seguinte maneira: retrato de membros, grupo de membros,
cultos, concentragdes, charges/desenhos/graficos, foto de igrejas,
paisagem/gente ndo pertencente a [URD.
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FREQUENCIA DO CONTEUDO DA ILUSTRACAO

ILUSTRACOES (201 {230 (231 {232 233|234 [236 {237 [238 |240 |TOT | %

Retrato de 23 (26 |28 |22 |32 (13 |18 |11 |11 |12 [196 26,0
membros da [URD

Reunides ou 13 |12 |7 4 5 4 |12 |9 2 5 73 9,7
grupos de

membros

Cultos 6 (18 |17 |20 |23 (30 (15 |11 |13 |13 [166 (22,0
Concentragoes 13 |10 |5 2 9 8 2 7 - 7 63 8,4
Foto de igreja - 1 3 - - - - - 1 2 7 0,9

Charges, desenhos|13 |12 |14 |14 |12 |21 |10 {12 |11 |12 |131 |17,4
¢ graficos

paisagem/gente nao | 7 8 9 8 9 |11 |5 |19 |25 (17 |118 |15,6
pertencente & TURD

TOTAL 75 |87 |83 |70 |90 (87 [62 |69 |63 |68 [754 |[100,0

Ao se analisar a distribui¢ao das ilustragdes no jornal, nota-se que as
fotos sem relacao direta com a igreja tem um percentual pequeno (15,6%),
o restante, 84,4% tem relagdo direta. 30,4% sdo de grandes reunides, ou
sao templos (22,0%), ou ginasios e estadios de futebol (8,4%), todos
superlotados. Isto implica que nas publicagdes, milhares de pessoas estao
diretamente envolvidas com as noticias e, portanto, tém interesse pessoal
na edi¢do. Ou seja, 66,1% das fotos sdo de pessoas, o que pode significar a
inten¢ao do jornal de envolver com as noticias publicadas o0 maior nimero
possivel de pessoas para que despertem um interesse pessoal. Como o
jornal ¢ direcionado a um publico especifico (no caso, os membros da
IURD), ¢ uma estratégia ja conhecida por quem faz jornalismo
empresarial. Quanto maior o numero de pessoas envolvidas com a noticia,
maior interesse a edicao despertara.

O conteudo de fotos mostrando grandes cultos, concentragdes e
eventos, aliados com manchetes que indicam que a igreja superlota
templos, gindsios e estadios, atrai multiddes, e que, portanto, cresce,
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expressa a imagem de uma igreja vitoriosa. Tudo isto junto reforca o
discurso de uma igreja triunfalista, o discurso certo para quem quer
esquecer as falhas e encobrir as deficiéncias em geral.

4.5 ANALISE GLOBAL DO CONTEUDO

A andlise global do conteudo compreende a verificagdo dos
principais géneros de informacdo presentes no jornal: a informagdo
jornalistica, a propaganda e o entretenimento. Para efeito deste trabalho
definimos estes géneros da seguinte forma:

INFORMACAO JORNALISTICA

Compreende as informagdes atuais a respeito dos mais diversos
conhecimentos, sob a forma de reportagens, entrevistas, editoriais etc.
Acrescentamos a estas formas, uma que aparece no jornal que vai de
encontro as formas usuais do jornalismo e ao conceito da noticia, o
depoimento. Género empregado no jornal para fazer relatos e testemunhos
de fé e de conversdes dos fiéis. A titulo de informacdo, ndo ha restrigcoes.
Entretanto, a nivel de jornalismo, sim , por que ndo se faz uma apuracao
dos fatos, restringindo os acontecimentos a meros relatos e depoimentos.
Por outro lado, se for levado em consideragdo uma nova tendéncia do
jornalismo moderno, “infoteiment”, que apresenta a noticia como
entretenimento leve, desenhada para ser sensacionalista, o ‘depoimento’
estéd inserido tranqiiilamente neste contexto.

PUBLICIDADE / PROPAGANDA

Compreende toda informacdo persuasiva com o intuito de
influenciar na compra de um produto ou aceitar uma idéia.

ENTRETENIMENTO

Compreende toda informacao destinada a entreter, divertir, ajudar o
leitor a “passar o tempo”, com histérias em quadrinhos, palavras cruzadas,
charges, curiosidades e informacdes sobre programagdes de lazer.



DECOMPOSICAO DAS CATEGORIAS DE MENSAGENS

19

CATEGORIAS [201 (230 (231 [232 [233 {234 |236 |237 (238 |240 g/{%;z;L %
INFORMACAO |88 |89 |84 |82 [87 |82 |87 |94 |99 |104 | 896 57,9
JORNALISTICA

PUBLICIDADE/ |56 | 60 | 68 |69 |53 |57 |43 |39 |35 | 28508 32,8
PROPAGANDA

ENTRETENI - 12 |16 |20 |14 [ 13 [ 15 |13 |11 |14 |16 | 144 9,3
MENTO

TOTAL 156 [ 165 |172 | 165 [153 |154 | 143 | 144 | 148 | 148 |1.548 [100,0

Nesta andlise global do conteudo onde se procurou verificar a
freqiiéncia do uso das categorias de mensagens, fica visivel o predominio
das mensagens jornalisticas (57,9%), em relacdo as demais, que somadas a
propaganda e o entretenimento chegam a 42,1%. Se for considerado o
conceito de ‘infoteiment’ (jornalismo e entretenimento), alcanga-se o
percentual de 67,2%. Se nao for levado em conta, fica-se patente o pouco
uso de mensagens de entretenimento (9,3%), que somente chegou a este
percentual por que foi adicionado além do humorismo, charges, historias
em quadrinhos, as frases da semana (que em esséncia sdo curiosidades) e
as informacgdes sobre programacodes e lazer. A grande questdo desta analise
global de contetdo de um jornal de uma instituicdo religiosa, ¢ como
separar do seu discurso o que ¢ informagdo jornalistica e o que ¢
propaganda.

Apo6s verificar globalmente o conteudo do jornal, analisou-se o
conteudo das mensagens de cada categoria. Nas mensagens do jornalismo,
foram feitas duas pesquisas: o conteido das informagdes jornalisticas e
uma analise e freqiiéncia dos géneros jornalisticos praticados pelo jornal.
Na propaganda e entretenimento verificou-se também o contetdo.

4.6 CONTEUDO DA INFORMACAO JORNALSTICA

Para se wverificar a freqiiéncia do conteido da informacdo
jornalistica, foi necessario criar categorias de analise segundo os assuntos
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que saem no jornal. Duas questdes surgiram: como classificar a informagao
jornalistica direcionada a um publico religioso? Quais o0s assuntos
selecionaveis que poderiam ser categorizados? Estas questdes foram
resolvidas classificando as informacdes em noticias institucionais e
noticias ndo-institucionais.

As noticias institucionais sao aquelas que tem vinculagao direta ou
indireta com a IURD. As nao-institucionais, aquelas informagdes gerais
sem nenhum vinculo com a Igreja, que aparecem no jornal a titulo de
informac¢do adicional. Os assuntos foram em seguida agrupados nestas
duas categorias, segundo sua freqiiéncia, constituindo-se assim em
subcategorias:

NOTICIAS INSTITUCIONALIS: doutrina, relatos de fiéis, noticias da
igreja, politica, colunismo e entretenimento.

NOTICIAS NAO-INSTITUCIONAIS: nacional/geral, internacional,
variedades, esporte e politica.

FREQUENCIA DO CONTEUDO DA INFORMACAO JORNALISTICA

NOTICIAS 201 | 230 [231 | 232|233 [234 |236 |237 [238 {240 |TOTAL |%

INSTITUCIONAIS

DOUTRINA 701717171877 117]17]|7 71 16,7
RELATOS DE FIEIS 6 | 8|5 |56 |86 |5]6]S8 63 14,8
NOTICIAS DA IGREJA 16 |18 |18 |19 |18 |13 |21 [ 20 |14 |22 | 179 42,1
POLITICA 4 |4 |18 16 | 7]- - - 1| - 30 7,1
COLUNISMO L1 1ttt 1 |1 ]1 |1 10 2.4
ENTRETENIMENTO L1 1] - |- - 1 |- 1- 12 6 1,4
TOTAL DAS NOTICIAS |35 |39 |40 |38 |40 |29 |36 |33 |29 |40 | 359 84,5
INSTITUCIONAIS

NOTICIAS NAO-

INSTITUCIONAIS

NACIONAL / GERAL L1 1t t 1|11 1|1 10 2.4
INTERNACIONAL L1 1t ft 1|11 ]1[1 10 2.4
VARIEDADES L1 1t t 1|11 1|1 10 2.4
ESPORTE 1| - L1 |1 |t |11 ]1]1 09 2,0
POLITICA 1 {3 23|53 |1]|21]41]3 27 6,3
TOTALDASNOTICIAS | 5 |6 | 6 | 7 |9 |7 |5 |6 |8 |7 66 15.5
NAO-INSTITUCIONAIS

TOTAL GERAL DAS 40 | 45 |46 | 45 | 49 | 36 | 41 |39 |37 | 47 | 425 100,
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[NoTiciAs N N N N N

OBSERVACAO:

Nas subcategorias Colunismo, Nacional/Geral, Internacional,
Variedades e Esportes, as colunas e segdes existentes foram tornadas como
unidades informativas, embora sejam se¢des com varios “falses” e notas.

47 OS ASPECTOS IMPORTANTES

Em primeiro lugar, destaca-se a preponderancia das noticias
institucionais (84,5%), o que indica e evidencia o objetivo principal da
publicacdo que ¢ o de noticiar os acontecimentos da Igreja, o que ¢
bastante l6gico sendo ela um jornal oficial. Outro fato importante de se
notar ¢ a quantidade de noticias da igreja (42,1%), o equilibrio da
informac¢do doutrindria (opinido dos pastores sobre diversos assuntos) em
todos os numeros, (16,7% do total das informacdes veiculadas), e os
relatos dos fiéis, (14,8%, testemunhos de fé), o que indica que ¢ uma
formula testada e aprovada pelo jornal. Esses trés itens juntos representam
87,2% das informagdes jornalisticas vinculadas a [URD ou 73,6% do total
geral das informagdes, o que confirma o cardter institucional e o objetivo
de “evangeliza¢cdo” ou pregacao religiosa do jornal.

Das informagdes ndo ligadas a religido, mas ligadas a igreja, a
politica, talvez por causa do periodo pesquisado (periodo das eleicdes
municipais), ¢ o assunto que tem mais cobertura jornalistica, constando
tanto nas noticias institucionais como nas nao-institucionais. Em relagdo ao
total das noticias, juntas representam 13,4%. Entretanto, se a politica for
analisada comparando-a com as noticias ndo ligadas a [IURD, se obtém o
percentual de 41% do total da informacdo ndo-institucional, o que ¢
representativo, significando que além da pregacdo religiosa, o jornal ¢é
utilizado para a pregacdo politica, pelo menos nos periodos eleitorais.

. . . . ~ 1
Muito embora o jornal seja usado para evangelizagdo , esse termo
nao
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1 - Duas noticias informam isto: na edi¢do n® 201, “Salvador: Nova Geracio evangeliza”, é
dada a informagdo de que o grupo Nova Geragdo da sede estadual fez na praga Piedade uma
concentragdo de evangelizagdo com a distribui¢do do jornal Folha Universal e na edigdo n® 230,
tem a matéria: “No Rio, Grupo Jovem de Sdo Conrado evangeliza com a Folha Universal”.

¢ o mais adequado, haja vista o cardter proselitista de pregagao
institucional religiosa do jornal. Ainda que ele seja utilizado como um
“pulpito mass media” na pregacdo religiosa, ele, de fato, prega
essencialmente a instituicdo IURD e, secundariamente a palavra de Deus,
as “boas novas” de Cristo, como originariamente significava a palavra
‘evangelho’. Além disso, em se tratando de politica, o jornal deixa de ser
um “pulpito mass media”, com intencdo de fazer proselitismo religioso e
se torna uma “tribuna mass media” que faz a propaganda politica que
interessa a igreja.

4.8 OS GENEROS JORNALISTICOS

Baseado nas func¢des da informagdo, extraiu-se trés géneros
jornalisticos: o informativo, o interpretativo e o opinativo. Foi
acrescentado o género “depoimento”, por que aparecem no jornal relatos e
depoimentos de curas, milagres, exorcismos e libertagdes que nao se
enquadram nos trés primeiros géneros. Esses “depoimentos” nao podem
ser considerados como género opinativo por que sdo supostos fatos e nao
defesas de idéias. Nao se enquadram no género interpretativo por que sao
simples relatos sem analise e profundidade. Nao sdo do género informativo
por que o fundamento das informag¢des que divulgam nao ¢ o relato puro e
simples da apuracdo dos acontecimentos, antes se baseiam nos
testemunhos de membros da Igreja.

Para esta anélise os géneros foram definidos da seguinte forma:

DEPOIMENTO:

Relatos de curas, milagres, exorcismos e libertagcdes, com base mais
na palavra de fiéis que na apuragdo dos acontecimentos. No jargdo

religioso significa o “testemunho”.

JORNALISMO INFORMATIVO:
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Excluem na medida do possivel as inferéncias e os julgamentos, se
aproximando muito do comunicado. Sdo os “flashes” noticiosos e a noticia
comum que tenham como produto basico o relato dos acontecimentos.

JORNALISMO INTERPRETATIVO:

E aquele que relata os fatos dentro de uma perspectiva € com maior
profundidade. E também conhecido como jornalismo explicativo, o
jornalismo das anélises e explicagoes.

JORNALISMO OPINATIVO:

Agrupa mensagens que objetivam influenciar, persuadir ou orientar
a conduta, aproximando-se da linguagem inferencial e de julgamento. Sao
as matérias onde esta claramente impressa a opinido do autor. Sdo os
editoriais, cronicas, artigos, etc.

FREQUENCIA DOS GENEROS JORNALISTICOS

EDICAO IGI\ﬁ:\(I)ERRI\?ATIVO g\%gg?mmnvo gfﬂf,fﬁvo DEPOIMENTOS | TOTAL
201 49 23 9 5 86
230 47 25 10 8 90
231 47 24 9 5 85
232 43 31 9 5 88
233 32 37 8 6 83
234 53 20 9 8 90
236 51 25 9 9 94
237 58 27 10 7 102
238 64 22 9 6 101
240 65 30 8 8 111

TOTAL 509 264 90 67 930
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% 54,7 28,4 9,7 7,2 100%
% I 62,7 21,4 15,9 100%
excluindo o | //////11111111T1111111]
gén. infor.

Aparentemente os nimeros indicam um jornal informativo (54,7%).
Entretanto, se for considerado que as matérias informativas sdao “flashes”
noticiosos, informes e pequenas notas, conclui-se que estes numeros
distorcem a realidade do jornal. O espago dado as matérias interpretativas
(aqui significando as que relatam fatos com alguma perspectiva ou
inferéncia), se forem retiradas as notas informativas, chega a 62,7%,
numero este que se aproxima da realidade.

Para se conhecer o gé€nero jornalistico predominante no Folha
Universal, basta atentar para o fato que o género informativo ndo tem uma
pagina especifica, cabendo-lhe algumas colunas, enquanto o restante t€ém
paginas especificas. As informagdes que aparecem no jornal, quase sempre
nao relacionadas com as noticias da igreja, podem ser consideradas como
acréscimos, noticias externas colocadas mais com o intuito de curiosidade
e gancho de leitura. Quanto as opinides e aos depoimentos, a ambos sao
dedicados duas paginas, sendo que na coluna social tem uma parte
dedicada a perfis que foi considerada como de opinido. Portanto, o género
de maior importancia € o interpretativo.

Verificando os géneros jornalisticos que o jornal utiliza, nota-se a
inovacdo quanto a utilizacdo do depoimento como noticia. De um lado,
como se sabe, foge dos esquemas teoricos estabelecidos sobre a noticia;
por outro, este género para um jornal religioso ¢ bastante 16gico, pois se
trata de crenca e testemunhos sobre a fé. O objetivo ndo € provar a
veracidade dos fatos, antes porém, alimentar a crenca.

O género “depoimento” pode ser muito importante para essa espécie
de jornal e para o discurso religioso. Entretanto, ndo se deve esquecer que
de um meio de comunicagdo de massa espera-se um pouco mais de
exatiddo na divulgacdo de informagdes para que a mesma nao se
transforme em subjetivismo de discursos improvaveis. O que esperar de
um veiculo de comunica¢io que d4 a noticia: “FAMILIA CURADA DE
AIDS”(n°201), sem pegar nenhuma versao do médico que assinou o exame
como positivo e o que deu o exame constando negativo? Se o leitor admite
como verdadeira uma historia dessa, sem levar em consideragdo que os
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melhores cientistas t€ém buscado a cura da doenga sem €xito, ele estd apto a
acreditar em qualquer histéria que lhe contarem e a se tornar alvo facil na
mira de espertalhdes. Se o leitor do jornal admite como improvavel essa
noticia ou mais explicitamente como “enganosa”, entdo ele estard indo de
encontro ao que afirma o jornal oficial da igreja.

Na pratica esse gé€nero jornalistico € inaceitdvel para um meio de
comunicagdo de massa que busca, na medida do possivel, a
imparcialidade, a objetividade e a exatidao da informagdo. Depoimentos
sem provas, testemunhos de fé, noticias dogmaticas somente sdo admitidos
para publicos muito crédulos ou indiferentes que, ou ndo examinam e
discutem a informacgao ou lhes ddo pouca ou nenhuma importancia.

Vale acrescentar que o jornal Folha Universal em momento algum
promete exatiddo, objetividade e imparcialidade e nem o seu publico
espera que ele o seja.

4.9 CONTEUDO DA PUBLICIDADE /PROPAGANDA

A propaganda no Folha Universal aparece em quase todo o jornal e
representa 32,8% das mensagens impressas. Como na grande imprensa, as
mensagens propagandisticas se orientam no sentido comercial mas com a
diferenca de que ela ¢ direcionada para um publico especifico. Nao
possui uma secao de classificados, sendo as propagandas distribuidas pelo
jornal sempre na parte inferior das paginas e aparecendo em todas as
editorias, excecao feita a de opinido.

O esquema montado para se conhecer o conteudo das propagandas
apoiou-se na leitura prévia dos jornais, selecionando os temas mais
freqiientes:

1. OBIJETOS: maquinas, moveis e decoragao.
2. ARTIGOS PESSOAIS: roupas, joias, perfumes, etc.
3. IMPRESSOS: livros, jornais, cartazes, convites, etc.

4. IMOVEIS: casas, apartamentos, terrenos e material
de construcao.
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5. PROPAGANDA INSTITUCIONAL: compreendendo a [URD,
o jornal e instituicdes ligadas a Igreja.

6. TURISMO: agéncias de viagens e excursoes.

7. CURSOS: instituicdes ligadas a cursinhos e que preparam para
CONCUISOS.

8 MERCADO DE TRABALHO: mao-de-obra, oferta de

trabalho,

vendedores, revendedores, etc.

9. PRESTACAO DE SERVICO: servi¢os em geral, advocaticios,
médicos, trabalhisticos, etc.

Percebe-se neste esquema que em alguns casos foram agrupados
temas e itens tendo em vista a sua correlacao.

FREQUENCIA DO CONTEUDO DA PUBLICIDADE /
PROPAGANDA
MENSAGENS |201 (230 |231 [232 (233|234 {236 |237 {238 |240 [TOT | %
OBJETOS: méaq. 4 10 7 7 7 7 5 5 3 2 57 11,7
moveis e decoragio
ARTIGOS 5 5 5 10 10| 10| 4 3 6 3 61 12,6
PESSOALIS:
roupas, joias, perfumes
IMPRESSOS: livros, | 5 4 4 2 2 1 - 1 1 1 21 4,3
jornais, convites,etc.
IMOVEIS:casa,ap. | 5 | 4 | 5| 5| 4| 5| 4| 5[ 2| 2] 41 8,5
terrenos e mat/const.
INSTITUCIONAL: 4 5 4 6 2 5 6 4 2 6 44 9,1
IURD e coligadas
TURISMO: agéncia| 2 2 1 - 1 2 2 2 2 2 16 3,3
de viagem/excursdo
CURSOS: prepar. p/| 2 3 3 5 3 1 2 1 - 1 21 4,3
CUrsos € Concursos
TRABALHO: oferta| § 5 16| 16| 11| 11| 10| 10| 9 5 | 101 20,8
p/ vend. e revended.
SERVICOS médicos | 19 | 17 | 15 13 12| 14| 10 7 9 7 123 25,4
advocaticios, etc.
TOTAL 54| 551 60| 64| 52| 56| 43| 38| 34| 291|485 |100,0
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Fato interessante a se observar na publicidade é o percentual de
anuncios referente a oferta de trabalho autdbnomo, vendedores,
revendedores, representantes e de prestacdo de servicos, que somados
representam 46,2% do total anunciado. Este fato estd diretamente
relacionado com a
pratica do discurso da Universal, que incentiva seus membros a buscar a
prosperidade, o que termina por refletir na procura de trabalho auténomo e
de tornar-se empregador. A igreja, que tem como receita teoldgica juntar as
angustias seculares com as espirituais, proclama que quem tiver fé
progredira, os demais serdo empregados a vida toda. No jornal, duas
propagandas explicitamente invocam esta receita:

‘SEJA UM VITORIOSO’. Sua independéncia ¢ o seu sucesso. Nao
perca esta oportunidade! Adeus patrdo! (FU n°® 201 de 11 a
17/02/96).

‘MALA DIRETA’= Vocé que quer que o Senhor te “ponha por

cabeca e ndo por cauda”, que quer estar “por cima e ndo por

baixo”(Deut. 28), tenha fé e obedeca aos mandamentos do Senhor.

Vocé que tem o seu proprio negdcio, € quer aumentar as suas
vendas,

temos para oferecer a sua empresa...
F. Universal n® 232 e 238

No capitulo 28 de Deuterondmio (quinto livro da Biblia),
encontram-se promessas para quem obedecer aos mandamentos de Deus e
maldi¢des para os desobedientes. Esta antiga doutrina biblica de bem-
aventurangas para os obedientes foi “ressuscitada” pela Teologia da
Prosperidade e absorvida, como se pode ver na propaganda, pela [URD.

4.10 CONTEUDO DO ENTRETENIMENTO

Das categorias de mensagens encontradas no  jornal,
ENTRETENIMENTO, ¢ a menos utilizada (9,3%). Acrescente-se ao fato
que este indice s6 foi alcangado por que foram consideradas as charges e
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informagdes sobre programacdes e lazer e frases da semana como
categorias de mensagens com o objetivo de entreter. Novamente foi feito o
esquema das categorias seguindo sua freqiiéncia no jornal. As categorias de
entretenimento foram divididas em:

1. CHARGE

2. INFORMACAO SOBRE PROGRAMACOES E LAZER

3. QUADRINHOS

4.  FRASES

FREQUENCIA DO CONTEUDO DO ENTRETENIMENTO

CATEGORIAS (20 |23 |23 (23 |23 (23 |23 (23 |23 (24 |TOT | %

1 |0 |1 (2 |3 |4 |6 |7 |8 |0
CHARGE I (1 |5 (3 (2 (3 (1 |2 |1 ]1 20 (13,9
INF.S/PROG.|{3 |3 |3 |1 |1 |1 |1 (1 |1 (|1 16 (11,1
E LAZER
QUADRINHOS | - L |1 (- |- |- |- |- 1 |2 5 13,5
FRASES 8 |11 |11 (10 |10 |11 |11 {8 |11 |12 |103 |71,5
TOTAL 12 {16 |20 |14 [13 |15 |13 |11 (14 (16 (144 |100,

As frases, semelhante ao quadro da revista Istoé ‘Frases e nimeros’,
sdo citagdes de pessoas das mais diversas, veiculadas na grande imprensa
como tendo se destacado durante a semana. Essas citacdes aparecem numa
coluna na editoria de opinido, mencionando-as pura e simplesmente sem
comentarios, a titulo de curiosidade, com a inten¢ao manifesta de entreter o
leitor. Sua retirada desta freqiiéncia, determinard uma queda de 71,5%
nesta categoria, tornando-a bastante reduzida e ainda mais insignificante
no contexto.

As informagdes sobre programagdes e lazer se resumem a
programacdo da Rede Record de Televisao e de radios que transmitem o
programa SOS MULHER. Dois personagens fazem as historias em
quadrinhos: ATRIBULAUDO e TIM.
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A parte surpreendente nesta categoria de mensagens sdo as
CHARGES. E certo que elas sdo representagdes pictoricas de carater
burlesco e caricatural, em que se satiriza um fato especifico, em geral de
carater politico e do conhecimento do publico; porém, quase sempre se
transformam em pecas sutis de ataques ideoldgicos. Ou seja, diz-se por
anedota o que nao ¢ prudente falar a sério. Isto ¢ adequado para um meio
de comunicagdo que ¢ regido por uma moral “secular”’, “mundana”.
Entretanto, ja ndo se poderia dizer o mesmo para um meio de comunicacgao
regido por uma moral cristd. O fato é que das 20 charges pesquisadas, 10
tem cunho ideologico, sendo utilizadas para satirizar opositores politicos
da IURD (Maluf e Conde), a Rede Globo e a Igreja Catdlica.

4.11 PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DO CONTEUDO DA

FOLHA UNIVERSAL

1. O PREDOMINIO DAS MENSAGENS ICONICAS
SOBRE O TEXTO

As fotografias, os titulos e os espagos em branco juntos
somam 59,2% da éarea impressa do jornal. Consequentemente, tornam-no
mais arejado, dando uma sensacdo de “leveza” ao texto, o que certamente
¢ uma estratégia do jornal, tendo em vista seus leitores, que sdo os
membros da IURD, pessoas, como se sabe, oriundas da camada social
menos favorecida. E a evidéncia da utilizacdo das “armas” do chamado
jornalismo moderno. As fotos sdo maioria entre as mensagens icOnicas.
Normalmente sdo fotografias de igrejas, estddios, gindsios superlotados,
grandes multiddes e enormes concentracdes nos eventos da Igreja. Essas
fotos se traduzem na imagem de uma igreja transbordante, cheia, atuante,
vitoriosa e triunfal.

2. NO TEXTO, O PREDOMINIO DAS MENSAGENS
JORNALISTICAS

O predominio ¢ das mensagens jornalisticas: 57,9% do
espaco dedicado a propaganda e ao entretenimento. Dessas mensagens,
84,5% sdo noticias relacionadas com a Universal. Dessa constatagao
surgem duas consideracgdes: 1°) Confirma o que ja se sabia, isto €, o jornal
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¢ um veiculo oficial da igreja e o seu jornalismo eminentemente
institucional . 2°) O jornal é utilizado para o proselitismo. Nao seria
possivel esperar outra coisa. O jornal se propde ser o que €. Além do mais
o proselitismo ndo ¢ problema para a grande imprensa, quanto mais para
um jornal de uma instituicao religiosa.

3. O COMPROMISSO DE DIVULGAR A VERSAO DA
IGREJA UNIVERSAL

O jornal Folha Universal ¢ uma publicacdo oficial da IURD e
como tal defende e divulga sempre a versao da Igreja

4. O JORNAL INOVA AO COLOCAR DEPOIMENTOS E
TESTEMUNHOS DE FE COMO NOTICIAS.

Quanto ao género jornalistico, o jornal inova ao colocar
“depoimentos” e “testemunhos” como noticias. Deve-se ter consciéncia de
que esses relatos tém o objetivo de alimentar a crenga. O artigo de fé ¢ uma
caracteristica especifica do jornalismo religioso. E também o encontro
entre o discurso religioso com o jornalistico.

5. A PROPAGANDA SE CARACTERIZA POR OFERTAR
MAO-DE-OBRA, TRABALHOS E SERVICOS

As mensagens propagandisticas se caracterizam pela oferta de
mao-de-obra, trabalhos, e servicos autdnomos, estando sintonizado com o
discurso da IURD sobre a prosperidade que se caracteriza pela busca da
independéncia e de largar o trabalho assalariado.

6. AS CHARGES SAO USADAS PARA SATIRIZAR OS
DESAFETOS DA IURD

Das 20 charges pesquisadas, 10 s3o usadas como ‘“satiras
ideologicas” contra os desafetos da Universal. Normalmente os opositores
politicos (Maluf e Conde nas eleicdes municipais), a Rede Globo e a Igreja
Catodlica. Também ndo se pode esperar coisa diferente das charges além
das satiras.

7. A CARACTERISTICA GERAL DO JORNAL E O
PROSELITISMO
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O proselitismo religioso aparece no momento em que o jornal
passa a divulgar quase que exclusivamente as noticias da [IURD. Quando
expressa a palavra de DEUS o faz sobre o prisma e os dogmas da
Universal. Nao had problema em afirmar que qualquer religido faca
proselitismo pois todas fazem. O Folha Universal ndo se propde a algo
diverso. Além do mais, como ja foi visto, todos os jornais de uma maneira
ou de outra, faz proselitismo.

No Folha Universal o proselitismo ndo ocorre s6 em termos
religiosos. No periodo que antecedeu as eleicdes municipais, o jornal
deixou de ser um “pulpito mass media” que prega os eventos e doutrinas
da IURD e se tornou, também, uma “tribuna mass media” na defesa de
seus candidatos e candidaturas.

5 ANALISE DO DISCURSO DA FOLHA UNIVERSAL

“Cada um chama de claras as idéias que estio no mesmo
grau de confiisdo que as suas proprias”
Proust

A apropriacao por grupos religiosos do que se convencionou chamar
“a midia de Deus”, na disputa por prosélitos via “mass media”, acabou
tornando a evangelizacdo por este meio um fendomeno marcante da
comunica¢do da atualidade. EM NOME DE DEUS as religidoes ocupam
espagos nas midias, empenhadas em conquistar fi¢is para a palavra de
Deus segundo suas respectivas versoes.

A Folha Universal por ser uma publicagdo oficial da Igreja
Universal, traz em suas mensagens elementos do discurso da Igreja em sua
linguagem jornalistica. Portanto, para se analisar o discurso do jornal, foi
necessario, primeiro, entender o discurso praticado nos cultos e, depois,
verificar como este discurso se inseria na publicagao.

Neste trabalho, através da analise do discurso, verifica-se que o
semanario Folha Universal, um jornal a servico de Deus, usando seu poder
expressivo, promove a sistematizagdo dos conceitos teoldgicos da
Universal e ¢ utilizado pela mesma no reforgo do seu discurso religioso
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através dos editoriais, das opinides, nos relatos sobre curas e exorcismos €
noticias que despertam a sensa¢do de uma igreja vitoriosa e prospera.

Fizemos um breve estudo sobre as categorias fundamentais da
teologia da Igreja Universal do Reino de Deus (IURD), pela importancia e
para facilitar a compreensdo de como a Igreja se utiliza do jornal para
reforgar seu discurso. Para tanto utilizamos os conceitos teologicos
fundamentais implicitos nas praticas e discursos da Universal, trabalhados
por Wilson Gomes no livro Nem Anjos Nem Demonios, ensaio: ‘O
Estranho Caso das Novas Seitas Populares no Brasil da Crise’ (Gomes,
1994, 225). Ao final, verificamos o proselitismo do jormal e a
caracterizacdo de uma imprensa dogmatica.

5.1 AS CATEGORIAS FUNDAMENTAIS DO DISCURSO DA
IGREJA UNIVERSAL DO REINO DE DEUS (IURD)

“Ha quem diga que na Ilgreja Universal do Reino de Deus ndo ha
doutrina,
ou ensinamento. NOs procuramos praticar o que conhecemos da palavra
de Deus (Biblia). Essa é a doutrina da I[URD”.

Editorial assinado pelo bispo Macedo na
edigdo de 16 a 22/07/96 da Folha Universal

Quem 1€ o jornal Folha Universal percebe de imediato que sua
mensagem estd intrinseca e diretamente ligada ao discurso da Igreja. Para
compreendé-lo, tornou-se necessario analisar no seu discurso, como € quais
as categorias fundamentais da teologia da [URD apareciam nele e de que
forma.

Visando identificar essas categorias, participamos de varios cultos
em templos diferentes. As igrejas visitadas foram: Catedral da Fé¢, no
Iguatemi, Igreja dos Dois Ledes, Equidaba e Matatu de Brotas. Os cultos
foram: Corrente da Libertacdo (para pessoas que tém problemas espirituais
por obra de bruxaria, feitigaria, macumba, inveja, olho-grande, aqueles que
tiveram contatos com entidades, ouvem vozes, véem vultos), Corrente
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Sentimental (trata de amores, matrimdnios, problemas sentimentais),
Corrente dos Filhos de Deus e Corrente da Prosperidade. Em todos os
cultos estdo as onipresentes “ofertas”, além das curas, dos exorcismos, dos
demonios, dos arrebatamentos, da posse e da prosperidade.

5.2 AS BASES DO DISCURSO

Como ja foi visto, a IURD se situa no movimento religioso
neopentecostal. Tem como marca pentecostal o “batismo no Espirito
Santo” e a evidéncia deste batismo ¢ a glossolalia (falar linguas estranhas e
desconhecidas). Entretanto, na Universal o deslumbramento espiritual &
transferido para a cura que normalmente estd associada ao exorcismo, na
crenga de que todos os males do homem, pobreza, doengas, misérias,
disturbios de toda ordem, tem origem demoniaca. A cura ¢ a “/ibertagdo”
€ 0 exorcismo, a vitdria sobre o demoénio culpado pelo mal na vida do fiel.
A diferenca entre os pentecostais e os Universais ¢ que estes buscam em
seus cultos o enfrentamento com os demdnios.

Neste contexto verifica-se que a posse e a prosperidade sao
evidéncias da libertacdo do dominio do demdnio da pobreza, o que difere
essencialmente dos outros cristdos, principalmente os catdlicos que
admitem a pobreza como parte da vontade de Deus. Fundamentalmente, o
discurso da IURD tem por base a posse ou frui¢do dos direitos e privilégios
que Deus nos legou (amor, saude e prosperidade), sendo que as auséncias
desses direitos e privilégios sdo obras demoniacas. A cura e o exorcismo
sdo as vitorias sobre os demonios e a oferta fiel, o artigo que estabelece a
fé e a adesdo singular a Deus.

5.2.1 - BATISMO NO ESPiRITO SANTO

“FE eu rogarei ao Pai, e ele vos dard outro consolador para que fique
convosco para sempre. O Espirito de Verdade, que o mundo nao pode
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receber, porque ndo vé nem o conhece; mas vos o conhecereis, porque
habita convosco e estard em vOs”
Evangelho de S. Jodo 14:16 e 17

Terceira pessoa da santissima trindade, ora designado como O
Consolador, Espirito de Deus, Espirito do Senhor e Espirito da Verdade,
ao Espirito Santo ¢ atribuida honra idéntica a do Pai e a do Filho. Antes de
sua morte, Jesus prometeu o Consolador e que, de acordo com o livro de
Atos dos Apostolos, no dia da festa judaica chamada de Pentecostes,
cinquenta dias apos a ressurreicdo de Jesus Cristo, a promessa se cumpriu
(Atos dos Apostolos, cap. 2)..

A descida do Espirito Santo, tal qual é narrada, aconteceu com a
igreja cristd do primeiro século. Foi um fenomeno do qual resultou que os
cristdos comecgaram a falar linguas estranhas. Tradicionalmente o falar
linguas estranhas ficou sendo a constatacdo, o sinal exterior do batismo no
Espirito Santo.

Ser batizado no Espirito Santo ndo possui este significado somente.
Significa também ter capacidades e talentos excepcionais para executar a
obra de Deus, como os profetas inspirados e o proprio Jesus. Falar linguas
estranhas, ter o dom de curar, de profetizar, ter entendimento, sabedoria e
coragem para a grande obra de Deus, sdo sinais evidentes e exteriores dos
dons espirituais ou do batismo no Espirito Santo.

Com o passar dos tempos esses ensinamentos ficaram confinados a
classe sacerdotal e a Igreja Catdlica pouca atengdo dava para eles. Um
movimento tentando retornar as origens do cristianismo ficou conhecido
como pentecostalismo, que € o reavivamento desses ensinamentos sobre o
Espirito Santo. Dos pentecostais surgiram os neopentecostais, dos quais o
igreja de maior importancia ¢ a [IURD.

5.2.2 - APOSSE E FRUICAO

“Tudo consiste na posse e fiuicdo dos bens desse mundo, segundo o
projeto de Deus: saude, prosperidade e amor”.
Wilson Gomes
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No livro Nem Anjos Nem Demoénios: Interpretacdes Sociologicas
do Pentecostalismo, encontra-se o ensaio “O estranho caso das novas seitas
populares no Brasil da crise” (Gomes, 1994, p.225), Wilson Gomes
afirma que o que une as categorias fundamentais implicitas nas praticas e
discursos das “novas seitas populares”, € a “posse”. A posse, segundo ele,
da coeréncia e ordem as idéias de demonios e exorcismos, curas e ofertas.
E justifica, em termos argumentativos, os elementos que constituem a
concepgdo do mundo da Igreja Universal.

“A mola das assembléias e da vida do fiel em geral é a idéia da
posse. Os fiéis devem tomar posse daquilo que € necessdrio para uma vida
fliz. E implicita neste imperativo a concepg¢io segundo a qual a vida
humana conforme a vontade de Deus, a vida humana auténtica, é aquela
em que os homens possuem e desfiutam dos bens do mundo.
Prosperidade, saiide e amor inerem essencialmente a4 existéncia humana,
enquanto sdo sinais da realizacao do destino que Deus deu ao homem; s6
em gozo destes bens o homem vive conforme o desejo do criador”
(Gomes, 1994, p. 231).

Ainda segundo esses estudos, a posse ndo significa a posse mistica
ou transe, mas a detencdo de bens em vista da sua frui¢do. Sdo, segundo
Wilson, “os elementos indispensaveis para aquilo que se pode qualificar de
uma vida digna e feliz: saude, prosperidade e amor”. O doutrinamento da
IURD corrobora este entendimento:

“Todos precisamos tomar conhecimento dos direitos e privilégios
que temos. “Nada hd de melhor para o homem do que comer, beber e
fazer que sua alma goze do bem de seu trabalho”(Eclesiastes, 2:24) diz a
Biblia. Eu penso que a Igreja Catdlica tem interesse na miséria dos
povos”
Edir Macedo.

Nesta declaragdo de Edir Macedo (Kachani, 1995, p.71), dois
elementos que constroem o discurso de sua igreja: a posse ou fruicdo dos
bens nesta vida e, desde ja, aponta para uma secularizagdo da ética
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protestante, ou ainda, uma tendéncia mais “mundana” e a culpa da Igreja
Catodlica pela miséria dos povos. Quanto a essas criticas, segundo o
reporter Morris Kachani que fez a entrevista com Edir, “ndo ha nada de
errado em seu costume de criticar. Todas as seitas e religides, antes mesmo
de a Biblia ter sido escrita, s6 puderam prosperar competindo com as
crengas que existiam anteriormente. Nao ¢ bonito, mas faz parte do jogo”.

Uma caracteristica que muitas vezes passa desapercebida ¢ que nas
religides evangélicas, e na denominagdo que usa em todas as suas igrejas, o
lema: JESUS CRISTO E O SENHOR e, portanto, se propde cristd, ¢
fundamental identificar as bases dos seus ensinamentos e doutrinas com a
BIBLIA. Para Edir Macedo, tedlogo e fundador da IURD, ao citar
Eclesiastes, 2:24, além de afirmar que o ensinamento ¢ biblico, confirma
que a sua igreja esta certa ao ensinar que a vida humana digna e conforme
a vontade de Deus ¢ aquela em que os homens tomam conhecimento dos
direitos e privilégios da vontade divina de possuirem e desfrutarem dos
bens desse mundo.

Segundo Wilson aqui se estabelece o paradoxo: enquanto a vontade
divina ¢ que os homens usufruam e possuam os bens desse mundo,
verifica-se que muitos estdo fora dessa vontade, enfrentando o
desemprego, doengas, problemas familiares etc., ocasionado pelo elemento
diabdlico, contrario a vontade divina e inimigo da raga humana. A Igreja
Universal, segundo seus membros, oferece uma fecnologia religiosa para
expulsar os demonios e restabelecer a situagdo humana ideal.

523 -0 ELEMENTO DEMONIACO

“Qual a origem de todos os males que afligem a humanidade? Doencgas,
misérias, desastres e todos os problemas que tém afligido o homem desde
que este iniciou sua vida na terra, tém uma origem: o diabo’”.
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Esta afirmacdo foi feita por Edir Macedo no seu livro O Diabo e
Seus Anjos. Neste livro Edir ensina algumas coisas sobre os demonios,
como estavam presentes nas culturas dos povos primitivos, qual a
concepcao sobre os demodnios no Velho Testamento, como eram tratados
no Novo etc. Baseando-se na passagem biblica de Atos dos Apostolos 5:16
em que muita gente levava doentes e atormentados de espiritos imundos,
os quais eram todos curados, ele afirma que a énfase da a¢do dos apostolos
recaia sobre a cura e os demonios eram sempre associados as doengas.

A explicacdo do porqué Deus permite aos demodnios colocar os
cristdos a prova € para que os mesmos fiquem envergonhados e para que
os cristdos reforcem a sua fé. No pentecostalismo os demodnios sao
considerados anjos caidos, 0s mortos que se comunicam com O0S Vivos,
demonios disfarcados com o propodsito de confundir; os deuses afro-
brasileiros, sdo diabos na sua missdo de afastar o homem de Deus ¢
destrui-lo, sendo que, enquanto ndo fazem isso, se aproveitam dele.

No pentecostalismo ha o resgate da situagdo original dos cristaos,
quando havia o enfrentamento entre os seguidores de Cristo e Satanés. Se
para os pentecostais o exorcismo ¢ uma pratica comum, para oS
neopentecostais a expulsdo de demodnios chega a ocupar lugar central no
culto.

A pratica da Igreja Universal de buscar em seus cultos pessoas
possuidas pelo demoOnios e se deslumbrarem no enfrentamento, nos
exorcismos, que em esséncia se constitui uma libertagdo e cura, pode
deixar o visitante a um desses cultos totalmente desnorteado. Os gritos de
“queima”, “sai”, os gestos convulsivos com as maos, as oragdes em voz
alta, uma multiddo fazendo as mesmas coisas, lembra uma histeria
coletiva. No pulpito os pastores culpam o diabo por tudo: pelo
desemprego, pelas brigas em casa, pelo engarrafamento, pelos irmaos nao
quererem dar a oferta. Enfim, em todos os problemas e dificuldades,
invariavelmente a culpa ¢ do diabo. Uma pratica dos dirigentes da Igreja
para conseguirem coesdao e unidade contra qualquer ameaca externa ¢
diabolizar os inimigos e desafetos. Na disputa entre a Globo e a Igreja,
Edir Macedo ndo se intimidou em afirmar que “a Globo é a encarnagdo
do diabo” (Kachani, 1995, p.75).

524 - CURA, EXORCISMO E LIBERTACAO
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“Naquela mesma hora alguns fariseus vieram para dizer-lhe: Retira-te, e
vai-te daqui, porque Herodes quer matar-te. Ele, porém, lhes respondeu.
Ide dizer a essa raposa que hoje e amanha expulso demonios e curo
enfermos, e no terceiro dia terminarer”.

Lucas 13: 31 e 32

Se os demonios sdo responsaveis pelos maleficios existentes na vida
humana, entdo a sua expulsdo ou exorcismo constitui a cura € o retorno a
situacdo ideal do homem. Na pratica isto também ¢ chamado de libertagao.
A libertacao ou cura pode ser da enfermidade ou da possessao demoniaca.
Nos casos em que se verificam problemas psicologicos, tais como: histeria,
ansiedade, neuroses, depressdes, transes, inércia, colapso emocional e
dupla personalidade, aconselha-se o tratamento médico, seguido de
orientagdo espiritual. Nos casos de “possessdes”, ha o enfrentamento e o
conseqiiente exorcismo. A cura, nestes casos, nada mais ¢, sendo um dos
efeitos possiveis da expulsao dos demonios.

De acordo com os discursos dos proprios membros, a Igreja
Universal ¢ a unica igreja que oferece tecnologia religiosa realmente eficaz
para restabelecer a condi¢do humana ideal, exercendo sua forca em rituais
de expulsdo de demodnios. Boa parte da base teoldgica da Universal reside
no enfrentamento com os demoOnios e chega a se constituir uma luta
constante. H4 nessa maneira de encarar a realidade um perigo latente. Na
pratica ideolodgica, qualquer coisa, qualquer pessoa, qualquer inimigo ou
opositor das idéias da Igreja Universal, como ja foi visto no caso da Globo,
pode se transformar automaticamente em encarnag¢do demoniaca.

525 -OS DIZIMOS E AS OFERTAS

“Trazei todos os dizimos 4 casa do tesouro, para que haja mantimento na
minha casa, e depois fazei prova de mim, diz o Senhor dos Exércitos, se eu
ndo abrir as janelas do céu, e ndo derramar sobre vos uma bengdo tal,
que dela vos advenha a maior abastanga”

Malaquias, 3:10
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Uma das mais controversas doutrinas da Igreja Universal sdo as
insistentes e onipresentes ofertas em qualquer culto da [URD. Aliés, diga-
se algo em favor da Igreja: esta doutrina ¢ biblica, como esta escrito acima,
e das mais antigas, sendo, inclusive, tratada por muitos como artigo de
obediéncia e fidelidade. A diferenca ¢ que no enfoque na Universal o fiel
ndo tem que dar, mas ele s6 recebe as promessas divinas, ofertando.
Quanto mais der, mais ird receber. Esta argumentagdo também ¢
encontrada na entrevista que Edir Macedo concedeu a Veja de 06.12.95,
onde ele cita a passagem biblica do livro de II Corintios 9.6, em que o
apostolo Paulo diz: “o que semeia pouco, pouco também ceifard. E o que
semeia com fartura, com fartura ceifard”. Ele ainda completa: “de acordo
com o tamanho da fé, a pessoa faz a oferta. Para que alguém alcance as
riquezas de Deus, ¢ preciso manifestar uma fé”. E arremata: “a fé no Deus
vivo ¢ o melhor investimento que uma pessoa pode fazer na vida”. A
argumentacdo torna-se inquestionavel, a nivel de crenga, por causa da
fundamentacao biblica.

O cristdo ndo mais da a oferta por obediéncia e fidelidade somente,
ele faz a oferta, por que assim o fazendo, Deus necessariamente e
“obrigatoriamente” Lhe dard também. A inovagdo teoldgica da Universal
em relagdes aos demais evangélicos é que para estes os dizimos e as ofertas
significam devolver a Deus uma parte daquilo que Ele dera, sendo Deus o
doador de tudo, inclusive da propria vida. Na crenca da Igreja Universal,
dar a oferta ¢ um ato de amor e de fé sim, s6 que o dinheiro ¢ um bem que
pertence ao membro e quando ele faz a oferta, Deus, segundo as suas
promessas, lhe dard em dobro. Neste aspecto Edir Macedo, tedlogo da
IURD, fica tranqiiilo e suficientemente seguro para dizer que a fé no Deus
vivo ¢ o melhor “investimento” que uma pessoa pode fazer na vida.

Wilson Gomes, falando sobre o significado da oferta para a Igreja
Universal do Reino de Deus, a iguala a um negdcio, intitulando-a de
“barganha césmica”. E possivel que dar uma oferta a Deus possa ser o
melhor “investimento” que uma pessoa pode fazer na vida, o certo, porém,
¢ que as ofertas levantadas pela Igreja Universal se constituem em um
excelente negocio para ela. Segundo as estimativas feitas pela Associacao
Evanggélica Brasileira, no ano de 1995 a Igreja arrecadou de dizimos quase
R$ 1 bilhao de reais.
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5.2.6 - RESUMO DAS BASES DO DISCURSO DA IURD

-_O batismo no Espirito Santo capacita o servo para a obra de
Deus, dando-lhe dons que antes ndo possuia ou aprimorando-os. Dons
notérios: falar linguas estranhas, curar, profetizar, entendimento da
Palavra, sabedoria e coragem para fazer a obra de Deus. Dos dons do
Espirito Santo, o dom da cura IURD ¢ o mais festejado, desejado, etc.

- A posse e a prosperidade consistem na fruicdo dos bens desse
mundo, sendo nao um pecado ou ostentagdo, mas um designio de Deus.

- O elemento demoniaco ¢ a origem de todos os males que
afligem a humanidade. Doencgas, misérias, desastres e todos os problemas
que sobrevém ao homem tém origem demoniaca por que o demoénio se
opde a vontade de Deus, qual seja, a fruicdo, pelo homem, dos bens desse
mundo.

- A cura, exorcismo ou libertacdo ¢ o retorno a situagao ideal do
homem no plano de Deus. Curar ou libertar pode ter o mesmo significado
de expulsar os demonios da vida das pessoas.

- Os dizimos e as ofertas, segundo Edir Macedo sdo o maior
investimento que alguém possa fazer. Na Universal a crenca ¢ de que o
que se da, se recebe em abundancia. H4 muitas controvérsias quanto as
ofertas. Segundo Wilson Gomes ¢ a “barganha césmica”.

Além dessas categorias encontradas no discurso da IURD, sao
encontradas no discurso do jornal criticas a Igreja Catdlica (por ensinar
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coisas que nao possuem sustentacdo biblica, como o celibato e a adoracao
de imagens), criticas ao Espiritismo ( por acreditar que os “mortos” que se
comunicam com os vivos sejam demonios disfar¢ados), criticas as religides
afro-brasileiras (por crerem que os exus, erés, orixds, caboclos, pretos-
velhos, guias, etc., sdo anjos decaidos), e, atualmente, criticas terriveis a
Rede Globo. Numa dessas criticas Edir disse que a Globo era a propria
encarnacdo do diabo : “Onde quer que a Globo jogue as imagens de sua
programacao nojenta degrada as pessoas”.

5.3 AS CATEGORIAS FUNDAMENTAIS DO DISCURSO
DA TURD NOS TEXTOS DO JORNAL FOLHA
UNIVERSAL

Apos termos identificado no discurso da Igreja Universal suas
categorias fundamentais, verificamos qual a freqiiéncia dessas categorias
nas mensagens da Folha Universal. Preliminarmente ficou caracterizado
que a igreja se utiliza do jornal para sistematizar e reforcar seu discurso,
através das noticias e reportagens, o que evidencia, por sua vez, O
proselitismo do jornal. Esta caracteristica o afasta do jornalismo da grande
imprensa e o aproxima do jornalismo empresarial no sentido de divulgacao
institucional.

As categorias utilizadas para fazer as freqiiéncias das mensagens no
jornal, foram: noticias sobre doutrinamento, fiuicio, posse e prosperidade
dos membros, fiuicdo, posse e prosperidade da  igreja,
cura/libertacdo/exorcismo - tendo o mesmo significado -, dizimos e
ofertas, criticas a Igreja Catdlica, criticas ao Espiritismo, criticas as
religioes afio-brasileiras, criticas 4 Rede Globo.

A parte de politica se constitui uma categoria a parte, tendo o jornal,
neste ano de eleigdes municipais se “inclinado”, de forma evidente, para
algumas candidaturas, passando facilmente do proselitismo religioso para o
politico. Neste ponto o jornal faz um jornalismo parecido com o sindical.
Ou seja, os politicos que tém o apoio da I[URD sao, no dito evangélico,
abengoados; os opositores, malditos. A diferenca no discurso de
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proselitismo politico € que os opositores ndo sao “diabolizados”, como sdo
os opositores ou inimigos da Igreja.

Essa freqiiéncia das categorias implicitas no texto do jornal foi feita
excluindo do total das matérias veiculadas, aquelas que tinham interesse
direto no estudo. Portanto, os percentuais e percentagens foram feitos do
total de matérias estudadas e nao das veiculadas.

FREQUENCIA DAS CATEGORIAS FUNDAMENTAIS
DO DISCURSO DA IURD NOS TEXTOS DO JORNAL
FOLHA UNIVERSAL

(@]

ALY E D 1 C E| S ATATIIANL AW

CATEGORIAS 201 [230 |231 [232 [233 |234 |236 [237 |238 |240 [TOTAL| %

fruigdo, posse epros- | o)1 1001 |003 |002 |--- [001 [002 [002 |003 |002 {0017 3,9

peridade - membros

fruigdo, posseepros- 1015 1015 |013 [013 |016 |012 |016 |014 |014 |015 |0143  |32,7

peridade - igreja

curas, libertagdese | )05 1009 {004 005 |006 008 |007 |004 |005 |008 [0061 |14,0

exor cismos

doutrinamento 006 |006 |006 |007 |004 |005 |006 |004 |006 |007 |0057 13,0
dizimos e ofertas 001 |--= |eoo |oem |- - 1001 |001 |--- |--- 0003 0,7
criticas & 001 |001 |--- |--- |001 |002 |003 {002 |002 |002 |0014 32

Igreja Catoélica

criticas ao
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Espiritismo - Too1 [ Jool [--- To02 [-— TJool [003 [001 [0009 [2,1
criticas ds religdes 1001 1001 {001 [001 [001 {001 |-~ [001 |- |-~ [0007 |16
aritioasd 003 001 [001 |-~ |002 [001 |--- |002 |001 |- |0011 2,5
politica 015 |016 |015 {014 |022 [003 [006 |013 |007 004 [0115 |262
TOTAL 048 (051 {043 |043 |052 {035 {041 |044 (041 [039 {0437  [100,0

5.3.1 O QUE OS NUMEROS REVELAM

E importante que fique entendido que esses nimeros e percentuais
sdo proporcionais as matérias pesquisadas e ndo ao total das matérias
veiculadas nas edicdes.

Os dizmos e as ofertas, tiveram o menor dos percentuais
encontrados, s6 07.%. As matérias sobre o assunto apareceram no jornal
na forma doutrindria, ou seja, explicando a necessidade, a obrigacdo ¢ a
origem biblica. E surpresa quando comparado com a importancia e o
espago que tem nos cultos, quando os pastores utilizam técnicas incisivas
de persuasdo, pedindo de R$ 100,00 (cem reais), as moedas de centavos
esquecidas nos bolsos, mas nao para Deus. Aparentemente nao tem logica
a preponderancia dos dizimos e as ofertas nos cultos e a pouca importancia
dada no jornal. Entretanto, se analisado que pedir dinheiro em um jornal,
sem uma causa comovedora, seja algo complicado e delicado, além de
pouco eficiente, ¢ racional deixar este assunto restrito as igrejas onde sao
artigos de fé e onde a igreja tem realmente demonstrado muita eficiéncia.

Quanto ds criticas as religioes afro-brasileiras (1,6%), criticas ao
espiritismo (2,1%) e criticas a igreja catdlica (3,2%), os nimeros apontam
para uma proporcionalidade em relagcdo a importancia delas. Em comum as
trés tem perdido adeptos para a IURD e se mostrado ineficazes em suas
reagdes. A Universal se posiciona contraria 8 Umbanda, Candomblé e ao




44

espiritismo por acreditarem que os deuses € 0s mortos que se comunicam
com os vivos sdo demodnios disfarcados. Quanto a Igreja Catdlica - a unica
combatida dentre as religides cristds - se justifica, segundo a [URD, pelos
ensinamentos ndo biblicos do celibato, da adoragdo de imagens, da
aceitacao da miséria etc.

Além das criticas as religides (juntas somam 6,9%), das noticias
sobre frui¢do, posse e prosperidade dos membros (3,9%), fruicao, posse e
prosperidade da igreja (32,7%), das ofertas (0,7%), doutrinamento -
ensinamento e posi¢des religiosas - (13%) e depoimentos sobre curas,
libertagcdes e exorcismos (14%), esses itens, no seu conjunto (71,2%),
formam uma unidade que tem como significado o proselitismo religioso
veiculado no jornal.

As criticas a Rede Globo (2,5%), atualmente se resumem a
programacao e sao feitas de forma pragmatica. A Igreja Universal oferece
uma rede de televisao (a Record) que, segundo os seus pastores, possui
uma programacao mais “saudavel”. Este item ¢ um capitulo a parte por que
aqui a Igreja Universal se utiliza de conceitos religiosos, no caso a
“diabolizacdo”, para caracterizar um inimigo secular ou ndo religioso. Este
fato tem implicagdes ainda nao analisadas. Voltaremos a isto adiante.

Quanto a parte de politica (26,3% das matérias pesquisadas), o
jornal apoiou nessas eleicdes municipais de 1996 varias candidaturas,
dentre as quais citamos a de José Serra em Sdo Paulo, Sérgio Cabral no
Rio de Janeiro e Imbassay em Salvador. O importante a ressaltar aqui € o
pragmatismo politico e a transformacao do proselitismo religioso para o
politico.

Analisaremos mais detalhadamente esses trés topicos: “a encarnacao
do diabo” ou criticas a Rede Globo, o proselitismo politico e o
proselitismo religioso.

5.4 CRITICAS A REDE GLOBO
“A ENCARNACAO DO DIABO”

As desavencas entre a Igreja Universal e a Rede Globo tiveram seu
momento publico no dia 13.10.95 quando o Jornal Nacional deu um
grande destaque ao episddio da agressdo a imagem de Nossa Senhora



45

Aparecida feita pelo pastor da [IURD, Sérgio Von Helder, em um programa
da Rede Record de televisdo. A grande cobertura deste fato ocasionou uma
mobilizagdo religiosa no pais a ponto de se pensar em rediscutir a sua
imagem de tolerancia religiosa. Numa edigao especial, n° 185, na semana
de 22 a 28/10/95, a Folha Universal, sob o titulo de sua manchete “Rede
Globo provoca guerra santa”, afirma que a Globo se aproveitou do
episodio para atacar a Igreja. Estd publicamente declarada a guerra.
Entretanto, a CNBB (Conferéncia Nacional dos Bispos do Brasil), se
pronunciou dizendo que muito embora o episddio tivesse um cunho
religioso, deveria separar a disputa “econdmica” da “religiosa”. A partir
desse pronunciamento, a questdo passou a ser uma mera briga de
emissoras, entre a Globo e a Record. Dermeval Gongalves, Diretor-
superintendente da Rede Record, afirma que nenhum grupo econdémico
investe tanto hoje em televisdo quanto a Igreja Universal e ¢ isto, segundo
ele, que estd provocando a reagdo da Rede Globo. “A questdo religiosa ¢é
apenas pano de fundo” (Lobato, 1995, p. 18).

Posteriormente, a rede de televisdo de Roberto Marinho exibiu uma
minissérie, “Decadéncia”, que tratava da trajetéria de um pastor
evangélico charlatdo que montou uma igreja para tirar dinheiro dos fiéis. A
IURD reagiu por que, no seu entender, era uma clara alusdo ao seu
fundador, Edir Macedo, que no auge dessa disputa fez a seguinte
declaracao:

“A Globo é a prdpria encarnacio do diabo. Ela destroi a
sociedade com sua programagdo de novelas sujas, podres. Leva a familia
a podridio toda que ela é e vive. Esse Deus grande que nds cremos, que
fez de um povo escravizado uma nagdo poderosa, esse Deus que eu amo,
ele vai destruir a Globo. Onde quer que a Globo jogue as imagens de sua
programagado nojenta degrada as pessoas’.

Pode-se afirmar que nessa histéria ninguém ¢ santo, mas isto nao
importa, o que importa ¢ que nesse instante se explicita um elemento do
discurso que sempre esteve implicito: a “diabolizacdo”. O diabo ¢ o
culpado por todos os males que afligem o homem no mundo espiritual e
que termina refletindo no mundo material. Diabolizar algo ou alguém
significa torna-lo ndo s6 inimigo dos homens, mas também de Deus. Este
tipo de discurso tem antecedentes historicos dos mais terriveis. Na Idade
Média, pessoas eram mandadas para a fogueira pela simples acusacao de
serem adoradores de satd. Na atualidade, nas sociedades de direito, essas
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atitudes nao t€m mais lugar. Entretanto, permanece ainda o significado que
as coisas diabolizadas devem ser repudiadas, condenadas, evitadas e
encaradas como inimigas daqueles que amam a Deus. Referir-se a Globo
como a encarna¢ao do diabo, eqiiivale a transformé-la de inimigo secular
em, também, inimigo espiritual.

No Folha Universal, tribuna da Igreja, verifica-se que a Rede Globo
recebe este tratamento e em quase todas as edigdes hd sempre uma nota
sobre os maleficios que ela causa. Na edicdo n® 201 de 11 a 17/02/96,
quatro meses apos o episddio, trés matérias ainda sobre o mesmo assunto:
“A liberdade dos diferentes”, “A democracia estd comprometida” e
“Solidariedade”, cujo teor demonstra a debilidade da democracia e o seu
comprometimento em funcdo do grande poder que a Globo tem na midia.

Com a matéria: “Apenas mais uma tentativa para prejudicar a Igreja
Universal”, na edigdo n°® 230 de 01 a 07/09/96, o jornal denuncia a Globo
como caluniadora por passar a informacao de que houve fraude na autorga
de canais de retransmissdes, afirmando que o governo deu a concessao a
Igreja em troca do apoio a candidatura de José Serra a prefeitura de Sao
Paulo.

Na edicdo seguinte, n° 231, se 1&: “Globo ataca [URD mais uma
vez”, defendendo-se de uma possivel matéria do jornal O Globo: “Igreja
Universal faz politica no altar”. Segundo esta edi¢do, tiraram uma foto de
uma concentracao realizada em um gindsio de esportes em Belford Roxo
no Rio de Janeiro, como se fosse um templo da igreja, em mais uma
tentativa de denegrir sua imagem.

Na edicdo n°® 233 de 22 a 28/09/96, o jornal passa da defensiva para
a ofensiva. “Globo promove baixaria e sensacionalismo com anomalias e
excentricidades humanas”. A matéria é sobre o mal gosto da programagao
da Rede, quando o “Domingdo do Faustdo”, competindo com o SBT,
apresentou um rapaz de 15 anos com 87 centimetros de altura, e no
programa “Sai de baixo”, quando Dercy Gongalves, 89 anos, mostrou os
seios. E arremata: “A Globo ¢ mestra na programagdo “trash” (lixo), que
em nada eleva os valores sociais ou contribui para a dignificagdo do ser
humano e engrandecimento do cidaddo e da familia. Em cima dessa
matéria tem uma charge de um gari varrendo televisores quebrados com a
logomarca da Globo. Na edi¢do 234 ha um boxe sobre 0 mesmo assunto.

No numero 237 de 20 a 26/10/96 aparece uma charge em que uma
TV com a logomarca da Globo estd no divd de um psicanalista, com os
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dizeres: “ homossexualismo, sexo, drogas... E, seu caso ¢ grave!” O
editorial fala da programag¢ao global no mesmo tom.

Todos esses exemplos servem para ilustrar a utilizagdo do jornal
como tribuna da Igreja Universal e pulpito “mass media”, no qual a Rede
Globo aparece como um agente influenciador do homossexualismo, do
sexo, e da degradagdo moral da sociedade brasileira.

5.5 PROSELITISMO

Prosélito ¢ uma palavra que remete ao inicio da era e da literatura
cristd. Originariamente o termo € grego (prosélytos) e significa ‘aquele que
se aproxima’, ‘recém-chegado’, ‘aderente’. E o individuo convertido a uma
doutrina, idéia ou sistema. Proselitismo ¢ a atividade diligente em fazer
prosélitos, ou ainda, a conquista de novos adeptos para a sua crenga ou
ideologia.

55.1 PROSELITISMO POLITICO

A idéia do asceticismo como um sinal de uma vida eleita no
protestantismo se secularizou e o cristdo passou a aceitar as recompensas
desse mundo como o resultado do esfor¢o intramundano. As mudancas se
refletiram inclusive no campo politico. Se antes o “crente” ndo participava
de politica, atualmente a ordem do dia é: “irmdo vota em irmio” e cada
vez mais essa bancada corporativista tem aumentado. Para se ter uma idéia,
atualmente a bancada ligada a ala evangélica no congresso ¢ de 29 (vinte e
nove) deputados e 05 (cinco) senadores. Quem mais tem inovado neste
campo, entre as igrejas evangélicas, ¢ a Universal com uma postura
‘agressiva’ politicamente e que, por isso, tem sido acusada de fazer politica
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no altar. Quanto ao Folha Universal, esta postura ¢ evidente, sendo sua
editoria de politica utilizada como se fosse um jornal sindical, mostrando a
participacdo e as atividades dos politicos da casa e daqueles que, mesmo
nao sendo da Igreja, tenham o seu apoio.

Um exemplo dessa participagdo aconteceu nas eleicdes municipais
de 1996, em que a editoria de politica fez, abertamente, propaganda
politica dos politicos apoiados pela IURD. Na edi¢do n° 230 de 01 a
07/09/96, um més antes das elei¢des (03/10), na matéria “ ‘Muda Rio’ lota
gindsio do Olaria”, os fiéis comecaram a ser ‘preparados’. A matéria
afirma que o bispo Marcelo do Rio de Janeiro na sua pregagdo “levou as
pessoas a reflexdo sobre o ano politico e lembrou a importincia da
conscientizagdo politica do povo evangélico. Muitos cristdos pensam que
nao devem se envolver com politica, mas ele mostrou ‘biblicamente’ que
as pessoas devem se conscientizar dessa necessidade”. Nessa mesma
pagina, na reportagem: “Bispo Max: ‘Temos candidatos evangélicos com
testemunhos irretocaveis’, onde sdo apresentados cinco candidatos da
IURD, lemos que na igreja de Campo Grande, no Rio de Janeiro, em
reunido superlotada, o bispo juntamente com pastores do templo,
apresentou os candidatos as eleigdes de outubro, indicados pelos fi¢is da
Igreja Universal. Como ingrediente novo na histdria, temos noticias de uma
certa ‘teologia politica’, pois somos informados de que ele “citou
referéncias biblicas, como férmula de dizer que o cristdo “deve” votar em
cristdo. Esse fato ¢ uma evidéncia da utilizagao do pulpito como palanque.

No més de setembro a campanha eleitoral estava na reta final, e o
jornal que, fora do periodo de elei¢des, utiliza normalmente uma das suas
16 paginas para a politica, o que representa 6,25% do espaco total, passou
a usar uma média de duas paginas e meia, o que eqiiivale a 15,6%, um
aumento de 249,6% do espago utilizado para a politica. Esse aumento do
espacgo foi utilizado para a propaganda politica dos candidatos da [URD
em todo o pais. O resultado da campanha saiu na edicdo 237 de 20 a
26/10/96, com a seguinte reportagem: “Candidatos apoiados pela [URD se
elegem em todo o Brasil”. O resultado pode ser considerado expressivo: no
Estado do Rio de Janeiro elegeu 23 vereadores e nas camaras das
principais cidades do Brasil, fez pelo menos um representante da [URD.

55.1.1 CRISTAO VOTA EM CRISTAO
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Nos meses que antecederam as eleigdes municipais, este foi o
‘slogan’ que apareceu em todas as edi¢des do jornal. Nas campanhas
eleitorais a Igreja tem se mostrado tdo eficiente quanto no campo religioso.
Esta frase tem transformado os eleitores evangélicos antes avessos a
politica em eleitores disciplinados e corporativistas. Muito embora na
edicao 232, o bispo Edir Macedo tenha escrito que ‘o voto € livre’ e que a
Universal jamais obrigou a ninguém a fazer qualquer coisa, a Igreja tem
‘conscientizado’ seus membros a votarem em candidatos evangélicos.

A campanha, ou melhor, a atividade diligente para mudar a
compreensdao dos evangélicos para votarem em evangélicos tem sido o
fundamento da ‘doutrina’ politica da [URD que ¢ pragmatica no objetivo
de eleger politicos que defendam os seus interesses.

5.5.1.2 UMA IGREJA EM CAMPANHA ELEITORAL

Na matéria da edi¢do 231, “Globo ataca IURD mais uma vez”, a
Igreja se defende da acusagdo feita pelo jornal O Globo de estar fazendo
politica no altar. Segundo o Folha Universal a “Globo se langa ferozmente
contra a [URD, acusando-a de fazer politica no altar, citando inverdades e
publicando foto de uma concentragdo realizada em um gindsio em Belford
Roxo, no Rio de Janeiro, como se fosse um templo da igreja”. O proprio
jornal na edi¢cdo anterior ( 230), afirma que o bispo Max na igreja de
Campo Grande no mesmo Estado, apresentou os candidatos as elei¢des de
outubro, indicados pelos fi¢is da Igreja Universal. Segundo o pastor,
“sinais divinos indicam que Jesus Cristo estd tocando nos coragdes do
povo e autoridades para que o Brasil seja transformado definitivamente em
uma nagao crista”.

Ao que parece, as acusagdes da Globo eram procedentes quanto ao
fato da Igreja fazer campanha eleitoral em seus cultos'. Além disso, o
jornal Folha de Sdo Paulo do dia 10/09/96, fez a seguinte denuncia:
“Pastores da Igreja Universal em Sao Paulo Pedem Voto para Serra em
Culto”. A reporter foi a um culto na igreja do Bras, sede da Universal em
Sao Paulo e no culto ouviu o pastor Julio César pedir voto. “Acredita em
nds e vota no Serra”. Segundo ele a vitoria do PSDB traria beneficios para
a igreja. Além do pedido formal de votos aos fiéis, a oracao final do culto
foi iniciada com um apelo em favor do candidato. “Senhor Jesus, elege o
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senador Serra, rogava o pastor, sendo acompanhado por uma platéia que
repetia suas frases. Além disso, logo na entrada do templo, uma faixa ja
evidenciava a preferéncia politica dos responsaveis pelo local: “Vamos
orar pelo candidato a prefeito Serra” (Zorzan, 1996, p.8).

A questdo ¢ polémica pois envolve o lado da ética e da moral
religiosa. Segundo a declaragdo do coordenador politico da Universal no
Estado de Sao Paulo, Wagner Salustiano, “Nosso povo ¢ fiel, elegemos até
poste”. Isto s6 faz confirmar a influéncia dos pastores junto aos seguidores,
acirrando a polémica sobre a mistura entre religido e politica.

1. Um fato que aconteceu no dia 06/09/96, quando visitamos o templo da [URD, chamado Catedral
da F¢é, no Iguatemi. Ficamos surpresos quando uma mulher nos perguntou se nao tinhamos levado o titulo
de eleitor. Ela insistiu para pegar nossos dados nos dando uns ‘santinhos’. Dentro da Igreja havia uma
faixa com os dizeres: IRMAO VOTA EM IRMAO.

De concreto temos as evidéncias da utilizagdo do pulpito como
palanque. E certo que a Igreja Universal ndo obriga seus membros a votar
em determinado candidato, mas que a ‘pressdo’ exercida por ela em seus
membros, tem criado um eleitor obediente, fiel e disciplinado, esse fato
nem ela mesma pode negar. O jornal em periodo eleitoral assume uma
postura politica s6 vista em jornais sindicais, numa mistura sem
precedentes no pais entre politica e religido.

5.5.2 PROSELITISMO RELIGIOSO

“ Al de v0s, escribas e fariseus, hipocritas! pois que percorreis o mar
e a terra para fazer um prosélito; e, depois de o ter féito, o fazeis filho do
nferno duas vezes mais do que vos”.
Mateus 23:15

Historicamente, os prosélitos eram gentios convertidos ao judaismo
e eram de duas classes, ou de dois graus: (1) aqueles que, a todos os
propositos, se tornaram judeus pelos trés ritos de circuncisdo, batismo e
sacrificio - os prosélitos de Mateus 23:15; Atos 2:10; (2) os devotos ou
tementes a Deus que renunciaram a idolatria, freqlientavam a sinagoga,
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guardavam o sabado e evitavam as formas crassas de corrup¢ao (Watson,
1979, p.156).

A razdo de ser da expansdo de qualquer religido € o proselitismo, ou
seja, a busca diligente por novos adeptos. No cristianismo essa mesma
atitude ¢ definida como evangelizacdo, que significa levar as boas novas de
cristo. Nos tempos atuais, toda midia montada em torno do nome de Deus
tem o pressuposto da missdo evangelizadora ou a conquista de novos
prosélitos. Esse deve ser o servico em nome de Deus que o jornal Folha
Universal afirma estar fazendo.

Em nome de Deus sim, mas a servico da Universal. A distin¢do entre
evangelizagdo e proselitismo muitas vezes torna-se dificil quando se trata
das igrejas cristas. Evangelizar significa ‘boas novas’, sdo as boas novas
da ressurreicdo de Jesus Cristo, ¢ pregar a palavra do Filho de Deus.
Proselitismo ¢ buscar novos adeptos para essas boas novas segundo as suas
respectivas versdes. Uma estd a servico de Deus, outra, a servico da
religido.

O semandrio Folha Universal ¢ inegavelmente proselitista. Quando
nao fala da sua igreja, fala das coisas pertencentes a ela e, quando fala da
palavra de Deus, evidentemente fala segundo sua versdo. As noticias de
curas, libertacdes e exorcismos, todas elas trazem uma caracteristica
comum: o enaltecimento da Igreja. Na edicao n° 201 em um relato de cura
na matéria “A Umbanda e a magia negra destruiam a minha vida”, temos:
‘fui a Corrente dos 70 (um dos cultos da IURD) e comecei a buscar em
Deus a minha cura. Na mesma edi¢do, na matéria “Familia curada de
AIDS”, o relato comeca assim: ‘ndo fosse a Igreja Universal a anunciar um
Deus vivo e poderoso o que seria de nossas vidas?’

Na edicao 236 na matéria, “Comia despachos e conversava com 0s
mortos no cemitério”, consta a seguinte declaragdo: ‘assistindo o Despertar
da Fé, na TV Record, se fortaleceu e procurou uma Igreja Universal onde
teve um verdadeiro e maravilhoso encontro com o senhor Jesus Cristo’. Na
237, “Ficou dois anos em estado de coma”, o relato: ‘Ninguém mais
acreditava em sua recuperagdo, mas a familia se uniu e, através da fé¢ em
Deus, conseguiu o milagre. A situagdo de Junior era desesperadora. Todos
os dias, porém, a familia de Junior se reunia na casa com membros e
pastores da [URD, de Santos, até que aconteceu um milagre em nome do
Senhor Jesus. Na 238: “Vivia no submundo do crime e das drogas”, segue-
se o relato até chegar no desfecho: ‘Na Igreja Universal do Reino de Deus
o amor do Senhor Jesus tomou conta do meu coragao’. Na edicdao 240
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temos: “Universal, a igreja das vigilias”. “Estd acontecendo um grande
avivamento na Igreja do Senhor Jesus”.

Em todos os exemplos citados ¢ mostrado uma mensagem
intrinseca: a solucdo estava na Igreja Universal. Em todos os relatos de
cura ela chega através da Igreja, para depois ser, em nome de Jesus. A
constru¢do de qualquer mensagem percorre o caminho loégico da ideologia
que se quer transmitir:

Ao arrumar deliberadamente um discurso em que o individuo
chegou a cura através da Igreja, encontrou Jesus na Igreja Universal, se nao
fosse a Universal a anunciar um Deus vivo e poderoso, o que seria de nos,
etc. o jornal prioriza a importancia do acontecimento ter sido na Igreja.
Est4 a dizer: 14 ¢ o lugar certo, ¢ 14 que estd a solugcdo dos problemas, ¢ 1a
que Deus opera. Estas mensagens nao sdo evangelizadoras. A mensagem
principal ndo ¢ a cura, que ¢ um mero chamariz da aten¢do, ndo estd em
Jesus que fez o milagre, mas na Igreja onde pode ser feito o milagre.

O jornal cumpre o seu papel divulgando a mensagem que a Igreja
quer passar. Nesse instante ele adquire uma feicdo de pulpito ‘mass
media’, uma tribuna de onde a Igreja divulga a sua mensagem religiosa.
EM NOME DE DEUS o jornalismo se torna mero proselitismo e a
imprensa dogmatica.

6 PRINCIPAIS CARACTERISTICAS DO DISCURSO DA
FOLHA UNIVERSAL

No estudo sobre o discurso do jornal Folha Universal, verificou-se
que ele integra o discurso da [URD com o seu, formando uma unidade a tal
ponto de ndo se perceber onde comecga o seu discurso € onde termina o
da TURD. Esta unido da origem a um jornalismo diferenciado, mesclando
linguagem jornalistica com a religiosa. Esta mescla se cristaliza em varias
matérias de defesa dos interesses da Universal e pelo papel desempenhado
pelo proprio jornal de tribuna combativa @ moda dos jornais sindicais.
Essas noticias podem ser aglutinadas em varios topicos:

1. INVESTIDAS CONTRA OS DESAFETOS DA IURD
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Pelos mais diversos motivos a Universal se opde a algumas
instituicdes do pais. No ramo religioso, sdo as crengas afro-brasileiras, o
espiritismo e a Igreja Catolica. Com a Rede Globo, por causa da Rede
Record de televisdo, ambas fazem propagandas contrdrias. Na politica,
atacam os opositores ou concorrentes de seus candidatos. Em todos esses
casos a Igreja utiliza o Folha Universal como tribuna de combate
ideoldgico e pulpito “mass media”. 9,4% das mensagens do jornal sdo de
investidas diretas contra aqueles a que a igreja se opde. Este percentual, se
forem consideradas as mensagens politicas constantes nos relatos de curas,
libertagcdes e exorcismas e que t€ém como “pano de fundo”, criticas aos
inimigos, pode chegar a 20% (verificar freqiiéncia das categorias do
discurso).

2. DEFESA DOS INTERESSES POLITICOS E RELIGIOSOS

Que um jornal oficial defenda os interesses da instituicdo que
o mantém, € o esperado e compreensivel. O periodo pesquisado ocasionou
uma distor¢do e ao mesmo tempo deu uma perspectiva nova. Por causa do
periodo eleitoral que coincidentemente foi o pesquisado, as mensagens
politicas alcangaram o percentual de 26,2% . O discurso em esséncia ¢
simples: os candidatos da [URD ou que t€ém o seu apoio sdo honestos,
trabalhadores e bons; os outros, no minimo ndo possuem as mesmas
qualidades. Um exemplo ocorreu na edigdo n° 233 (jornal da semana
anterior as eleigdes), o Folha Universal afirma que Serra e Cabral eram os
prefeitos que Sdo Paulo e Rio precisavam e a vantagem sobre os
adversarios era nao serem teleguiados pelos atuais prefeitos.

3. DIVULGACAO E SISTEMATIZACAO DAS DOUTRINAS
DA IURD

O jornal, nesse aspecto, torna-se um “pulpito impresso”, com
a incumbéncia de divulgar as noticias dos cultos em todo o pais, das curas,
libertagdes e exorcismos, além dos artigos de, normalmente, seis bispos. O
semanario, basicamente , divulga o que ocorreu e ndo o que vai acontecer.
Dessa forma os relatos sobre milagres sdo a comprovagao de que o culto é
“verdadeiro”, de que a igreja possui o entendimento correto sobre a palavra
de Deus (Biblia). Os sermdes impressos, sempre nas paginas 2 e 3, sdo os
guias para toda a congregagao, e o jornal, o seu pulpito.

4. A IGREJA DO IMPOSSIVEL
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O jornal constroi a imagem da [URD como a igreja dos
milagres. A igreja onde o impossivel se faz real e o irreal ndo existe, onde
até curar uma familia de AIDS ¢ possivel (ver edi¢do n° 201), onde
expulsar demonios, libertar os fracos dos vicios e curar sdo coisas que
normalmente acontecem. Essas mensagens funcionam no sentido de
afirmar que nos cultos da [URD tudo pode acontecer e acontece, por que 14
se adora a Deus de verdade, ¢ 14 que se tem o entendimento verdadeiro da
vontade do Senhor. Uma matéria de primeira pagina da edi¢do n°® 240
afirma isto: “A superlotacio de gindsios e templos em todo o pais, durante
as vigilias da Semana do Espirito Santo, comprova que a Universal é a
1greja da comunhdo com Deus”. Este discurso se vé repetidas vezes e de
diferentes formas.

5. UMA IGREJA TRIUNFALISTA

As informagdes sobre a Igreja aparecem no jornal com expressdes
que indicam uma igreja triunfante, transbordante, vitoriosa. Como
exemplo pode-se citar varias manchetes de como o jornal define a [URD:
IURD E UMA DAS INSTITUICOES DE MAIOR PRESTIGIO NO PAIS.
O MAIOR BATISMO DE ALAGOAS. LOUVOR NA MAIOR IURD DA
AMERICA. VIGILIA SUPERLOTA IURD EM MADRL IURD
SUPERLOTA DE NORTE A SUL DO PAIS. MULTIDAO OCUPA ATE
TELHADO NA INAUGURACAO DE MAIS UMA IURD.

E assim que o jornal constréi a imagem da igreja. E a igreja que
superlota, a que ndo para de crescer, a que arrasta multidoes, a que
prospera e mais inaugura templos, a verdadeira, a infalivel. E possivel que
sem saber o jornal incorre no mesmo erro friunfalista que ocorre na tao
criticada Igreja Catolica que possui alguns membros que tendem a nao ver
suas falhas histdricas ou suas deficiéncias em geral.
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7 CONSIDERACOES FINAIS

Muito poderia ainda ser dito sobre o jornal FOLHA UNIVERSAL,
um jornal a servico de Deus. Entretanto, os principais pontos que o
caracterizam foram explicitados nesta pesquisa. Resta acrescentar o que
define um jornal que tem o seu papel muito bem definido pela instituicao
que o patrocina. Um jornal que funciona como peca de ligagdo de todos os
templos, noticiando os fatos e idéias mais importantes. Para a IURD,
portanto, ¢ uma peca funcional e pragmatica. Para o publico, o jornal ¢ um
grande pulpito de onde saem as mensagens que regem suas vidas. Um
“pulpito impresso” de grande alcance, onde varios pastores fazem seus
sermdes ¢ os membros ddo os seus testemunhos.

Para o jornalismo, inova-se quando introduz o depoimento e o
testemunho como noticia. O ‘artigo de fé¢’ ¢ uma caracteristica especifica
do jornalismo religioso, pois ndo tem o objetivo jornalistico de buscar a
exatidao dos fatos, antes porém, de alimentar a crenca religiosa. Quanto ao
jornal em si, sua caracteristica geral ¢ a propaganda religiosa, ou ainda, o
proselitismo.
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7.1 JORNALISMO EM NOME DE DEUS

Esta pesquisa se iniciou afirmando que grupos religiosos tém se
apropriado do que se convencionou chamar “a midia de Deus”, na disputa
por prosélitos via “mass media”. EM NOME DE DEUS, as religides
ocupam espaco nas midias, empenhadas em conquistar fiéis para a palavra
de Deus, segundo as suas respectivas versdes. A Folha Universal ¢ uma
atualizacdo desta proposta, porém, o objetivo principal ndo é mais o de
conquistar prosélitos, mas informar os convertidos.

O jornalismo praticado por este jornal ¢ uma mescla do discurso
religioso com o jornalistico, combinando as técnicas jornalisticas as
técnicas de pregacdo religiosa, com o intuito de informar este publico e
formar uma concepg¢ao ideologica de que a Igreja Universal ¢ a igreja da
comunhdao com Deus. Isto estd dito na edicdo n° 240 (A superlotacio de
gindsios e templos em todo o pais, durante as vigilias da semana do
Espirito Santo, comprovou que a Universal é a igreja da comunhdo com
Deus).

Em nome de Deus, o jornal se permite transformar depoimentos e
testemunhos em noticias, sem verificar os dados dos relatos, simplesmente
solicitando do leitor a crenca na noticia.

Em nome de Deus, o jornal faz proselitismo ao anunciar, como no
exemplo da edi¢do n° 201, na manchete “Familia curada de AIDS”, “nao
fosse a Igreja Universal a anunciar um Deus vivo e poderoso, o que seria
de nossas vidas?”’. Ou na edi¢do n°233, semana anterior as eleigcoes
municipais de 1996: “Serra e Cabral: os prefeitos que Sio Paulo e Rio
precisam”. Duas vertentes deste proselitismo, o religioso e o politico.

Clovis Rossi afirma que “jornalismo independentemente de qualquer
defini¢ao académica, ¢ uma fascinante batalha pela conquista das mentes e
coragdes de seus alvos: leitores, telespectadores ou ouvintes. Uma batalha
geralmente sutil e que usa uma arma de aparéncia extremamente
inofensiva: a palavra, acrescida, no caso da televisdo, de imagens” (Rossi,
1980, p.7).

Acrescente-se a esta definicao de jornalismo de Rossi, a defini¢do da
noticia de Adelmo Genro Filho que afirma ser “o singular a matéria prima
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do jornalismo” e a de Ciro Marcondes Filho que diz que “torna-se noticia
aquilo que ¢ anormal, mas cuja anormalidade interesse aos jornais como
porta-vozes de corrente politicas”. Transpondo estas defini¢des para o
jornalismo religioso praticado pela Folha Universal, teriamos que o
“singular” e o “anormal” seriam usados na batalha para a conquista de
mentes e coragdes dos membros e de novos adeptos que ¢ o objetivo de
qualquer religido.

7.2 UMA IMPRENSA APOLOGETICA

O jornal tem como objetivo geral informar os membros da IURD o
posicionamento da Igreja e divulgar os acontecimentos e noticias. Neste
aspecto, assume o papel de jornal institucional, ou ainda, um pulpito que
estende o culto para a imprensa. Nele se prega as doutrinas, se divulga
testemunhos de f¢, se dd o direcionamento para toda a Igreja. Portanto, ele
¢ o pulpito maior da IURD, de onde se unifica o discurso e se aglutina os
membros nos propositos da Igreja.

Em termos ideoldgicos, o jornal ¢ uma arma eficaz na defesa dos
interesses da Igreja, tanto a defende quanto ataca seus opositores. Nao se
limita a um discurso passivo e sua linguagem cristaliza as aspiragdes
ideologicas, tanto a nivel religioso de ser a igreja da comunhao com Deus,
quanto a nivel politico de ser a lideranga dos politicos evangélicos. O
discurso ativo do jornal se consolida nas criticas a Igreja Catolica, as
religides afro-brasileiras, ao espiritismo, a Rede Globo e na propaganda
politica de seus representantes.

O jornal Folha Universal, um jornal a servico de Deus, faz uma
imprensa apologética com o seu discurso que justifica, defende e louva a
Igreja Universal do Reino de Deus. Todo o discurso, toda atitude, todas as
acoes da [URD sao justificaveis e infaliveis para o jornal. Nas publicagdes
pesquisadas ndo existe um “sendo” sobre a Igreja. Os interesses, as
posigoes religiosas e politicas, as instituigdes, os dogmas, os ensinamentos,
o “modus vivendi” da IURD sao defendidos nas notas, matérias e artigos
do jornal.

Principalmente, o jornal louva a IURD. Isto estd implicito nas
matérias que afirmam que a Igreja superlota, que ¢ a maior, a que ndo para



58

de crescer, a de maior prestigio, a que arrasta multiddes, a que cura, a que
liberta, a que expulsa demonios e acima de tudo, a que tem a comunhao
com Deus.

Por fim, a grande questdo a acrescentar sobre essa espécie de
jornalismo praticado pela IURD ¢ o seu discurso dogmatico. Dogmatizar
constitui uma caracteristica do pensamento religioso, ou seja, atribuir as
suas afirmagdes o valor de indiscutivel. Entretanto, a ‘“verdade
jornalistica”, como qualquer produto mediatico, ¢ construida, e como tal,
ndo pode ter esse atributo. O dogmatismo religioso deve ficar, portanto,
restrito a igreja.
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